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Allgemeine Informationen

V Grolite Stadte:
Hannover (535.446 Einwohner) / Garbsen (60.892 Einwohner) / Langenhagen (54.576
Einwohner)

V Kur- und Erholungsorte:
Bad Minder, Neustadt am Rubenberge (OT Mardorf), Wunstorf (OT Steinhude)

V Flusse: Leine, Innerste

V Geschitzte Flachen:
Naturpark Steinhuder Meer (ca. 310 km?) / Otternhagener Moor (ca. 9,74 km?) /
Bissendorfer Moor (ca. 4,98 km?) / Helsdorfer Moor (4,17 km?)

Top 5 Attraktionen Top 3 Hauptreiseanlasse
V Erlebnis Zoo Hannover V Eventreise
V Steinhuder Meer V  Stadtereise
V Herrenhéuser Géarten V' Badeurlaub
V Deister Top 3 Hauptaktivitaten
V Schloss Marienburg

V Besuch von Events
V Besuch von Sehenswirdigkeiten
V Speisen/Getranke geniel3en

Klassifizierungen (Unterkiinfte/ Betriebe)

DTV-klassifizierte Unterklinfte: 92
DEHOGA-klassifizierte Unterkiinfte: 87
KinderFerienLand klassifizierte Betriebe: 3
Reisen fir Alle klassifizierte Betriebe: 39
ServiceQ klassifizierte Betriebe: 15

<< <<< <L

Aktivtourismus (ausgewahlte Wege & Gewasser)

V Radwege: Leine-Heide-Weg, Kulturroute durch Hannover und drum herum, Innerste-
Radweg
V Kanugewadasser: Leine, Innerste
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. . Entwicklung
Tourismus-Entwicklung 2015 2016 2017 2018 2019 2015-2019
Ubernachtungen 4.087.875 | 4.108.439 | 4.215.807 | 4.250.250 | 4.458.676 +370.801
Veranderung zum Vorjahr 4,4% 0,5% 2,6% 0,8% 4,9% +9,1%
Marktanteil Niedersachsen 9,9% 9,6% 9,7% 9,5% 9,6% -0,3%- Punkte
davon Ubernachtungen 753.242 761.880 799.970 761.587 760.029 +6.787
aus dem Ausland 18,4% 18,5% 19,0% 17,9% 17,0% -1,4%- Punkte
Ankiinfte 2.121.236 | 2.150.810 | 2.236.345 | 2.255.332 | 2.316.726 +195.490
Veranderung zum Vorjahr 4,6% 1,4% 4,0% 0,8% 2,7% +9,2%
Marktanteil Niedersachsen 15,8% 18,6% 15,4% 15,0% 15,0% -0,8%- Punkte
el Akt 379.748 389.287 406.125 390.887 378.950 -798
aus dem Ausland 17,9% 18,1% 18,2% 17,3% 16,4% -1,5%- Punkte
Aufenthaltsdauer 19 19 19 19 19 0
(A in N&achten) ’ ' ’ ’ ’

Gedffnete
: 2 1 7 7
Beherbergungsbetriebe 365 36 36 36 370 o
Tourismus Ausland 2019 (Top 3 Quellmarkte*)
V Polen 75.236 Ubernachtungen (Anteil: 9,9%
" N - gen (Antei ) NI
V Vereinigtes Konigreich 54.507 Ubernachtungen (Anteil: 7,2%) pummm ZhS o

V Niederlande

Unterkunftsart’

Reiseziel
Tourismusregion
Hannover

Reiseziel
Niedersachsen

H Hotel
H Pension

i Schulungsheim

Quelle: Landesamt fiir Statistik Niedersachsen

! bezogen auf die LSN Region - Hannover

53.147 Ubernachtungen (Anteil: 7,0%)

* Anteil Ausland bezogen auf das Vermarktungsgebiet i Urlaubsregion Hannover

H Hotel garni

& Campingplatz

9%

H Erholungunsheim, Ferienheim

4%

3%
5%

H Gasthof

M Hutte, Jugendherberge

Stand April 2020




. . &
Tourismus-Fact Sheet Urlaubsregion Hannover &)

Touristische Kennzahlen:

Themeneignung

Gesundheitsurlaub®

stédtereise (75) Kulinarische Reise*

Besuch von o
Events(51) ' 7 Kultururlaub’
Landurlaub*‘ ‘Natururlaub*
Wellnessurlaub®
*Anzahl 172
-=-#--Urlaubsregion Hannover ---@ - Niedersachsen

Einschéatzung

V Hannover zeigt eine hohere
Bekanntheit als Niedersachsen

V Alle anderen Positionen sind noch
entwicklungsfahig

Destination Brand 2015
Erl.: je hoher der Wert desto schlechter die Platzierung / Ranking von 164

Inspiration & Information

Personliche Erfahrung ﬁ ‘

Empfehlungen von
Bekannten |

Internet

Urlaubsvideos, Fotos im
Internet
Kataloge -

Prospekte des Reiseziels N

Touristinformation des
Reiseziels

Reisefiihrer |

¥ Urlaubsregion Hannover u Niedersachsen

T r Marketing
niedersachsen

V Besonders geeignet fur Stadtereisen
und fur den
V Besuch von Evens

Destination Brand 2016
Erl.: je weiter die Punkte auen liegen, desto schlechter die Platzierung

Besuchsbereitschaft lang F-‘u_

Besuchsbereitschaft kurz
Weiterempfehlung
Sympathie

Bekanntheit

M Urlaubsregion Hannover M Niedersachsen

V Bewertungsplattformen werden

besonders durch das hohe Angebot
an Hotels genutzt

V Auch Kataloge/Reiseveranstalter

sind wichtig fur die Buchung von
Stadtereisen & Geschéftsreisen

DestinationMonitor 2015
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Reiseanlass

Stidtereise
40% -

Rundreise

Sport-Aktiv

Erlebniseinrichtung \ Badeurlaub

Wellness' “Urlaub auf demLand

=-=#--Urlaubsregion Hannover ««-®-- Niedersachsen

Anreise

V Hoher Anteil an Bahnreisen (19%)
durch gute Anbindung, vermutlich
auch durch Geschéftsreisende &
Messebesucher verursacht

DestinatioMonitor 2015

HaushaltsgroRRe

1 Personenhaushalt

2 Personenhaushalt

3 Personenhaushalt

4 und mehr
Personenhaushalt

M Urlaubsregion Hannover i Niedersachsen

\,(_-))
TourismusMarketing
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V Veranstaltungsreisen bilden in der
Region Hannover mit 41% den
groéRten Schwerpunkt

DestinationMonitor 2015

Niedersachsen

M Auto
M Bahn
 Wohnmobil

M Bus

Urlaubsregion
Hannover

V 61%sind1bis2i
Personenhaushalte

V 38% sind Mehr 1
Personenhaushalte - Familien

DestinatioMonitor 2015
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Urlaubsaktivitaten

Aufenthalt in der Natur

Besuch Sehenswurdigkeiten

Wandern

Spazieren gehen

Zeit mit der Familie

Radfahren

Besuch
Erlebniseinrichtungen

M Urlaubsregion Hannover i Niedersachsen

Herkunft der auslandischen Géaste

Knapp 25% der auslandischen Géaste
stammen aus diesen drei Landern

V Vereinigtes Konigreich (9,0%,
33.910 Gaste)

V Niederlande (8,6%, 32.517 Géaste)

V Polen (5,7%, 21.816 Gaste)

LSN 2020

Beurteilung

Wiederbesuchen

Weiterempfehlung

Zufriedenheit

® Urlaubsregion Hannover u Niedersachsen

TourismusMarketing
niedersachsen

V  Im Vergleich zu anderen
Regionen die weniger stadtisch
gepragt sind, werden bevorzugt
Events/ Konzerte/
Sportveranstaltungen (49%)
besucht

DestinationMonitor 2015

Niedersachsen

Aufenthaltstage

Niederlande -
T
Polen —T
Vereinigtes Kénigreich 15 A

M Urlaubsregion Hannaver M Niedersachsen

Urlaubsregion
Hannover

H Niederlande HPolen i Vereinigtes Konigreich & Ubrige

V Trotz Uberdurchschnittlicher
Zufriedenheit ist die
Wiederbesuchsabsicht und
Weiterempfehlung noch
ausbaufahig

DestinationManitar 2015
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Géaste aus dem Inland

53% der Gaste aus dem Inland
kommen aus diesen 3 Bundeslandern:

V Niedersachsen 33%
V Nordrhein-Westfalen 16%
V  Schleswig-Holstein 4%

DestinationMonitor 2015

Urlaubsregion
Hannover
M Niedersachsen M Nordrhein-Westfalen ¥ [~

Altersstruktur der Gaste aus dem Inland

Unter 14 Jahre
30%

65 und mehr Jahre -~ S~ 14 bis 19 Jahre

V 66% der Gaste aus dem Inland sind
zwischen 20 und 64 Jahren alt

V  Der Anteil der tber 35 bis 49 4K
Jahrigen liegt mit 23% Uber dem SO0bls 64.Jahre =
Niedersachsenschnitt (19%)

' 20bis 34 Jahre

DestinationMonitor 2015 35 bis 49 Jahre
==#=--Urlaubsregion Hannover ---®-- Niedersachsen

Einkommen

; /"\\}97‘% Niedersachsen .
200 V 68% der Ubernachtungsgaste

verfugen Uber ein Einkommen von
cber 2.250040

V 19% der Géaste verfuigen Uber ein
Einkommen unter 1. 750U

DestinationMonitor 2015

41% 38%

Urlaubsregion

Hannover
M unter 1.750€ ®1.750bis 2.249€ 142.250bis 3.249€ H liber 3.250€
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