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Allgemeine Informationen

v' GroRte Stadte: Goslar (50.639 Einwohner) / Osterode am Harz (21.602 Einwohner)

v Kur- und Erholungsorte: Altenau, Bad Grund, Bad Harzburg, Bad Lauterbach, Bad Sachsa,
Braunlage (OT Braunlage einschl. Kénigskrug), Braunlage (OT Hohegeil3 mit
Wolfsbachmiihle und Heimathitte), Clausthal-Zellerfeld (OT Zellerfeld), Goslar (OT
Hahnenklee-Bockswiese), Langelsheim (OT Lautenthal), Langelsheim (OT Wolfshagen),
Sankt Andreasberg, Walkenried (Mitgliedsgemeinde Zorge)

v’ Flusse: Bode, Ecker, Grane, Helme, lIse, Innerste, Lutter, Markau, Neile, Nette, Oder, Oker,
Radau, Sieber, Sose, Steina, Warme Bode, Wieda, Zorge

v’ Geschtzte Flachen: Naturpark Harz (ca. 790 km?)

Top 5 Attraktionen Top 3 Hauptreiseanlasse
v' UNESCO Welterbe Bergwerk Rammelsberg, v Urlaub auf dem Land
Altstadt Goslar, Oberharzer Wasserwirtschaft v Sp__ort-, Aktivurlaub
v Nationalpark Harz v Stadtereise
v' Hohlenerlebniszentrum Iberger Top 3 Hauptaktivitaten

Tropfsteinhohle, Bad Grund v Aufenthalt in der Natur
v’ Zisterziensermuseum Kloster Walkenried v Besuch von Sehenswiirdigkeiten
v’ Freizeit- und Sportanlage am Wurmberg, v Wandern

Braunlage

Klassifizierungen (Unterkiinfte / Betriebe)

v' DTV-klassifizierte Unterklinfte: 849

v DEHOGA-klassifizierte Unterkinfte: 92

v' KinderFerienLand Niedersachsen klassifizierte Betriebe: 10
v' Reisen fir Alle klassifizierte Betriebe: 26

v ServiceQ klassifizierte Betriebe: 23

Aktivtourismus (ausgewahlte Wege & Gewasser)

v' Radwege: Weser-Harz-Heide Radfernweg, D-Route 3 / Europaradweg 1, Innerste-Radweg,
Volksbank Arena Harz / Moutainbike-Region umfasst 74 Moutainbike-Rundrouten
v Wanderwege: Harzer-Hexen-Stieg, Karstwanderweg Sudharz, Harzer Forsterstieg, Harzer

Grenzweg am Grinen Band, Kaiserweg, Harzer Baudenstieg
v Premiumwege: Kasteklippentour, LuchsTour, Liebesbankweg
v' Kanugewasser: Oker — Canadier-Touren
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. . Entwicklung
Tourismus-Entwicklung 2015 2016 2017 2018 2019 2015-2019
Ubernachtungen 3.389.273 | 3.431.036 3.439.181 3.588.096 3.766.215 +376.942
Veranderung zum Vorjahr 3,5% 1,2% 0,2% 4,3% 5,0% 11,1%
Marktanteil Niedersachsen 8,2% 8,0% 7,9% 8,0% 8,1% -0,1%- Punkte
davon Ubernachtungen 383.410 363.683 356.508 370.628 406.085 +22.675
aus dem Ausland 11,3% 10,6% 10,4% 10,3% 10,8% -0,5%- Punkte
Ankiinfte 1.013.735 | 1.030.655 1.050.441 1.107.402 1.153.352 139.617
Veranderung zum Vorjahr 3,7% 1,7% 1,9% 5,4% 4,1% 13,8%
Marktanteil Niedersachsen 7.5% 7.3% 7.2% 7,4% 7,5% -0,1%- Punkte
davon Ankiinfte 116.696 111.011 112.169 114.735 121.025 +4.329
aus dem Ausland 11,5% 10,8% 10,7% 10,4% 10,5% -1,0%- Punkte
Aufenthaltsdauer 33 33 33 32 33 0
@ in Nachten) ' ’ ’ ' '

Geoffnete 356 354 346 366 366 +10
Beherbergungsbetriebe
Tourismus Ausland 2019 (Top 3 Quellmarkte*)

v" Niederlande 173.119 Ubernachtungen (Anteil: 31,9%

R N gen ( _ ) aEER g R
v' Déanemark 159.124 Ubernachtungen (Anteil: 29,3%) o =
v’ Schweiz 17.699 Ubernachtungen (Anteil: 3,3%)
* Anteil Ausland bezogen auf das LSN-Reisegebiet - Harz
Unterkunftsart*

Reiseziel Harz

Reiseziel
Niedersachsen

H Hotel

H Pension

M Htte, Jugendherberge

i Campingplatz

Quelle: Landesamt fiir Statistik Niedersachsen

* Anteil bezogen auf das LSN-Reisegebiet —Harz

9%

3%
9% 4% 5%

H Hotel garni

H Erholungunsheim, Ferienheim

M Reha-Klinik

30670 6%

13% 5%

16%

M Gasthof

H Ferienhaus, Ferienwohnung

i Schulungsheim
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Touristische Kennzahlen:

Themeneignung
Gesundheitsurlaub*
.EU
Stidtereise (75)‘*‘\ ) 40» ~_ }(ulinarische Reise*
N S
AN =T v" Natururlaub und Familienurlaub
Familienurlaub (87) *Q—“"—G*H/'—.i Kultururlaub* errelChen dle hOChSte
\\n & X Themeneignung
W AR : . . .. " .
R : v wenig geeignet fur Stadtereisen
Landurlaub* - - Natururlaub®
~~ Destination Brand 2016
Erl.: ie weiter die Punkte auBen lieaen. desto schlechter die Platzieruna
Wellnessurlaub®
--#--Harz «--® -+ Niedersachsen
Einschéatzung
Bekanntheit
Sympathie 10
v Hohe Bekanntheit und Sympathie Wi T
. . eiterempfehlung
v' Hohe Bereitschaft fur
kurzen/langeren Urlaub
2 2 3 Besuchsbereitschaft kurz
v' Wird gerne weiterempfohlen '
Destination Brand 2015
Erl.; je héher der Wert desto schlechter die Platzierung / Ranking von 109 Besuchshereitschaft lang -y
EHarz i Niedersachsen

Inspiration & Information

Personliche Erfahrung

Empfehlungen von
Bekannten

Internet allgemein

v Wichtigste Informationsquelle ist das
Internet

v' Wichtig sind auch die personliche
Erfahrung und die Empfehlung von
Bekannten

Bewertungsplattform /
Internet
Urlaubsvideos, Fotos im
Internet
Kataloge -
Reiseveranstalter
Prospekte des
Reiseziels
Touristinformation des
Reiseziels

DestinationMonitor 2015

Reisefiihrer

M Harz u Niedersachsen
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Reiseanlass
Stddtereise
Rundreise”_\:-' - o T~ ‘Veranstaltungsreise
o v' 1/3 aller Reisen finden auf dem
Sport-Aktiv \', Y Einkauf-Shoppinreise Land Statt
‘ ‘ v' Jede sechste Reise ist eine Sport-
IAktivreise
BT \‘\ Badeuriaub DestinationMonitor 2015
| Ly
Wellnes};/l}rlauhaufdemland
--#--Harz ---@-- Niedersachsen
Anreise
Niedersachsen
v/ Bevorzugte Anreise erfolgt mit dem il
Auto M Bahn
v Relativ hoher Anteil an Wohnmobil - i Wohnmobil
und Busreisen M Bus
DestinatioMonitor 2015
Harz

HaushaltsgroRRe

1 Personenhaushalt

v" 50% sind 2 — Personenhaushalte
v 38% sind Mehr —
Personenhaushalte - Familien

2 Personenhaushalt

3 Personenhaushalt

4 und mehr

Personenhaushalt DestinationMonitor 2015

M Harz M Niedersachsen
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Urlaubsaktivitaten

Aufenthalt in der Natur
Besuch Sehenswiirdigkeiten

Wandern

v Aufenthalt in der Natur
v' Besuch von Sehenswiirdigkeiten
v' Wandern

Spazieren gehen
Zeit mit der Familie

Radfahren
DestinationMonitor 2015

Besuch
Erlebniseinrichtungen

M Harz i Niedersachsen

Herkunft der auslandischen Géste

Uber die Halfte der auslandischen

Gaste stammen aus diesen drei A".fe“thahstase

Landern: Danemerk ﬁ
Niederlande W

v' Déanemark (29%, 46.442 Gaste) o Fi;-

v Niederlande (21%, 38.592 Gaste) -

v Schweiz (5%, 10.055 Géste)

LSN 2020

HDianemark HNiederlande & Schweiz ® Ubrige

Beurteilung

Wiederbesuchen

v' Trotz Uiberdurchschnittlicher
Weiterempfehlung und Zufriedenheit
ist die Wiederbesuchsabsicht noch
ausbaufahig

Weiterempfehlung

Zufriedenheit DestinationMonitor 2015

M Harz u Niedersachsen
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Géaste aus dem Inland

Nied h N
iedersachsen 52% der Gaste aus dem Inland
kommen aus diesen 3 Bundeslandern:

v Nordrhein-Westfalen 17%
v Niedersachsen 29%
v' Schleswig-Holstein 6%

DestinationMonitor 2015

M Niedersachsen HNordrhein-Westfalen i Schleswig-Holstein & Ubrige

Altersstruktur der Gaste aus dem Inland
Unter 14 Jahre

30% -

65 und mehr Jahre - g b 14 bis 19 Jahre

v' Mit 20% liegt der Anteil der 20 bis
34 Jahrigen etwas Uber dem
Niedersachsenschnitt (17%) !

v' Der Anteil der iber 65 jahrigen mit ‘: <
19% entspricht dem Sobls64lahre . -
Niedersachsenschnitt (19%) T

35 bis 49 Jahre
««-@-- Niedersachsen

—

&;.‘ ~. )
-~ 20 bis 34 Jahre

DestinationMonitor 2015
-=-#--Harz

Einkommen

v 68% der Ubernachtungsgéaste
verfugen Uber ein Einkommen von
uber 2.250€

v' 19% der Gaste verfligen Uber ein
Einkommen unter 1.750€

DestinationMonitor 2015

M unter 1.750€ W 1.750bis 2.249€ 12.250bis 3.249€ W lUber 3.250€
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