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Tourismus in Niedersachsen in den
Sommermonaten mit starkem Wachstum -
Zweiter TMN-TourismusMonitor zeigt aktuelle
Entwicklungen

Wir freuen uns, Thnen die zweite Ausgabe des , TMN-TourismusMonitor® zu prasentieren. Ziel des TMN-Touris-
musMonitors ist die kontinuierliche Beobachtung der Tourismusentwicklung in Niedersachsen. Damit richtet
die TMN den Blick auf strukturelle Verdnderungen in der Tourismusentwicklung, spiegelt der Branche Erfolge
wie Misserfolge wider und weist frithzeitig auf problematische Entwicklungen hin und identifiziert Handlungs-
bedarfe. Mit den aktuellen Bausteinen setzt der TMN-TourismusMonitor am bis 2020 laufenden Erfolgsprodukt
Sparkassen-Tourismusbarometer Niedersachsen an. Die Inhalte werden 2x im Jahr im Rahmen von Kurzberich-
ten und in Form eines zusitzlichen Jahresberichts veroffentlicht.

TOURISMUSMONITOR NIEDERSACHSEN
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Die Monitoring-Felder reichen von Angebots- und Nachfrageentwicklungen des Tourismus in Niedersachsen und
den Regionen iiber den Markterfolg der niedersiachsischen Freizeitwirtschaft und die wirtschaftliche Situation
des Gastgewerbes bis hin zum aktuellen Qualitdtsniveau der touristischen Betriebe in Niedersachsen. Wichtig
fiir einen moglichst hohen Nutzen und fiir die Einordnung der Erkenntnisse sind strukturelle, regionale und
deutschlandweite Vergleiche sowie ein jahrlich gleichbleibendes Datenset.

Neben dem neuen TMN-TourismusMonitor finden Sie in unserem Tourismusnetzwerk Niedersachsen weiterhin
interessante und hilfreiche Marktforschungsinhalte wie unser monatliches Booklet mit Ubernachtungsstatisti-
ken sowie kompakt zusammengefasste Fact Sheets flir niederséchsische Regionen, Stadte und auslidndische
Quellmaérkte.



https://nds.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marktforschung/

TMN-TOURISMUSMONITOR | KURZBERICHT 2]|2021

Touristische Nachfrage in Niedersachsen

Die Tourismuswirtschaft in Niedersachsen leidet weiterhin stark unter den Folgen der Corona-Pandemie — dies
belegen die aktuellen Daten des statistischen Bundesamtes. Die gewerblichen Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten
verbuchten zwischen Januar und August 2021 insgesamt 19,5 Millionen Ubernachtungen. Im Vergleich zum letz-
ten Normaljahr 2019 ist das ein Nachfrageeinbruch um 39,6%. Damit fehlte den Betrieben mit 12,7 Millionen Uber-
nachtungen ein enormes Volumen im Vergleich zu einem Normaljahr. Deutschlandweit sank die Zahl der Uber-
nachtungen im gleichen Zeitraum sogar um 46,8 %.

Erste Offnungsperspektiven nach dem Lockdown Anfang 2021 zeigten sich im Monat Mai, wovon insbesondere
Schleswig-Holstein profitieren konnte und zunéchst tiber Modellkommunen, dann flichendeckend, Touristen an
die Kiiste lockte. Auch in Niedersachsen 6ffneten sich die Tiiren ab dem 10. Mai wieder fur touristische Ubernach-
tungen. Im Nachbarbundesland Mecklenburg-Vorpommern hingegen durften erst ab Mitte Juni Géste aus ganz
Deutschland zu Leisure-Zwecken tibernachten. Das sind unterschiedliche Ausgangssituationen, die es bei der Be-
wertung der aktuellen Zahlen zu beachten gilt.

Angebotsverknappung

Die Pandemie hat zu einer Markbereinigung der gewerblichen Betriebe im Niedersachsen-Tourismus ge-
fihrt. Im Juli 2021 gab es 350 Beherbergungsbetriebe weniger als im Juli 2019. Mehr als die Halfte davon
stammt aus der Hotellerie. Pensionen und Gasthofe sind etwas haufiger vom Markt verschwunden als Hotels,
hier bestétigt sich der Trend der Vorjahre, was insbesondere in der Fliche punktuell zu Angebotsliicken

fithrt. Im Juli 2021 standen in Niedersachsen rund 17.000 Schlafgelegenheiten weniger zur Verfiigung als
noch 2019. Das hangt einerseits mit dem Marktaustritt von Betrieben zusammen, andererseits aber auch mit
Kapazitatsbegrenzungen. Im gleichen Zeitraum sind jedoch vier Ferienzentren an den Markt gegangen. Und
auch im Segment der gewerblichen Ferienhduser/-wohnungen hat die Zahl der Schlafgelegenheiten zuge-
nommen.

Der Blick aufdie Ubernachtungsnachfrage von Januar bis August 2021 zeigt, dass die Riickgénge im bisherigen Jahr
noch einmal diejenigen aus 2020 iibertreffen, weil in den Monaten Januar, Februar und teilweise im Marz 2020
noch privat motivierter Ubernachtungstourismus stattfand und auch das Geschéftsreisesegment Anfang 2020
noch gut anlief. Richten wir den Blick allerdings auf den Zeitraum seit Wiederéffnung der Beherbergungsbetriebe,
so lassen sich im Vergleich mit dem Vorjahreszeitraum positive Entwicklungen vermelden. Niedersachsenweit
sind die Ubernachtungen in den Sommermonaten im Vergleich zum Jahr 2020 um 13,1 % gestiegen. Alle Regionen
konnten mehr Ubernachtungen als im Vorjahr verbuchen. Die Ubernachtungszahlen zwischen Juni und August
2021 liegen allerdings noch immer11,2 % unter denen des Jahres 2019. Die Ubernachtungen inlandischer Géste sind
dabei um 7,1 % zuriickgegangen. Die Verluste im Incoming-Markt sind nach wie vor deutlich stérker. Hier fehlt im
Vergleich zu einem Normaljahr noch mehr als jede zweite Ubernachtung.

KiUsten erreichen fast Normalniveau, Stadte weiterhin unter Druck
Die Betrachtung der Regionen offenbart nach wie vor grofée Unterschiede:

— Die Kiisten kamen dem Ergebnis aus dem Sommer 2019 am néchsten. An der Nordseekiiste konnte sogar
das Volumen des letzten Normaljahres eingestellt werden, in Ostfriesland waren die Riickgange mit -2,6 %
noch tiberschaubar. Auch die Ostfriesischen Inseln lagen mit -9,6 % im bundeslandinternen Regionsver-
gleich noch recht gut, wenngleich in absoluten Zahlen gesprochen 1,6 Mio. Ubernachtungen fehlten. Im
bundesweiten Kiistenvergleich liegt Niedersachsen leicht unter dem Durchschnitt. Gewinner waren mit
Abstand die schleswig-holsteinischen Kiistenregionen, die deutliche Zuwéchse verbuchen konnten.

— DieLlineburger Heide (-4,5 %) als Aktiv-Region erreichte ebenfalls nahezu das Normalniveau. Im Harz hin-
gegen fehlt noch etwas mehr als jede zehnte Ubernachtung im Vergleich zum Jahr 2019. Absolut gesehen
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sind das rund 1,5 Mio. Ubernachtungen. Der GroRteil der Regionen war demnach auch im Sommer 2021
noch deutlich vom Normalniveau entfernt.

— Stadtisch geprigte Regionen wie Hannover-Hildesheim (-33,7 %) oder das Braunschweiger Land (-40,2 %)
sind nach wie vor auch aufgrund des fehlenden Geschéftstourismus stérker betroffen als reine Urlaubs-
destinationen. Dieser Trend ist bundesweit zu beobachten.

Betriebstypen 2021: Urbanen Beherbergungsangeboten und Gemeinschaftsun-
terkinften fehlte (noch) die Nachfrage

Auchim Sommer 2021 setzt sich die bereits 2020 beobachtete Entwicklung bei den Betriebstypen fort. Individuelle
Unterkiinfte wie Ferienhaduser/-wohnungen (+2,3 %) oder Campingplétze (+2,1 %) liegen weiterhin im Trend. Zwi-
schen Juni und August 2021 Gibertrafen beide Betriebstypen in Niedersachsen sogar das Niveau aus dem Jahr 2019.
Das Nachsehen hatte weiterhin die Hotellerie. Hier fehlte auch in den Sommermonaten noch rund jede sechste
Ubernachtung im Vergleich zum letzten Normaljahr. Die Stadthotellerie leidet sogar noch stirker unter diesen
Verlusten.

Was lasst sich aus den aktuellen Trends ableiten:

Das temporére Aussetzen der Marktregeln hélt weiter an, allerdings wirken Attraktivitdt und Begehrlichkeit ei-
ner Destination wieder starker. Die Strukturumkehr und die zunehmende Segmentierung im Ubernachtungs-
tourismus nimmt weiter zu und zeigt sich durch unterschiedliche Entwicklungen zwischen Betriebs- und Desti-
nationstypen, aber auch zwischen einzelnen Betrieben vor Ort und zwar in Abhingigkeit der Bedeutung einzel-
ner Marktsegmente (z.B. Geschéftsreiseverkehr/MICE, Incoming, Gruppengeschift) und Betriebstypen. Die Aus-
wirkungen der aktuellen Rahmenbedingungen rund um 3G und 2G sind mit Blick auf den Herbst/Winter
2021/2022 noch nicht mit Zahlen zu belegen. Auch die Wirkungen méglicher Kontaktbeschriankungen oder ande-
rer Einschriankungen in den kommenden Wochen sind noch nicht abzusehen.

Angebotsseitig deuten immer mehr Indikatoren auf eine Strukturverschiebung hin. Dauerhafte Marktaustritte
insbesondere kleinerer Betriebe wurden durch die Corona-Pandemie forciert. Die Betriebstypen Ferienwohnun-
gen/-héuser sowie Camping liegen weiterhin im Trend. Allerdings scheint die anfanglich befiirchtete umfassende
Insolvenzwelle auszubleiben. Das Fangnetz aus Sofort- und Uberbriickungshilfen, Kurzarbeit und betriebsindivi-
duellen MalRnahmen sowie die anhaltende Reiselust vieler Kernzielgruppen zeigen hier Wirkung.

Was bedeutet das fur Betriebe und Destinationen?

— Das verdnderte Buchungsverhalten hin zu einer starkeren Kurzfristigkeit, flexiblen Stornobedingungen
etc. sollte beriicksichtigt werden.

- Gleichzeitig gibt es derzeit keine Signale fiir eine nachfrageseitig mittelfristige Verhaltensdnderung im
Vergleich zur Zeit vor der Corona-Pandemie (Wahl der Zielorte, Verhiltnis Inland/Ausland). Vielmehr gilt
es, sich ab 2022 auf einen intensiven Wettbewerb der Destinationen (national und international) einzu-
stellen.

— Internationale Marketingmalinahmen sollten wieder forciert werden.

- Sicherheit, Hygiene und transparente Kommunikation mit/fiir Besucher*innen, Beschiftigte, Bevolke-
rung und Betriebe sind weiterhin wichtig und zeigen vor dem Hintergrund der aktuellen Pandemie-Ent-
wicklung sogar wieder eine steigende Bedeutung.

- Geschiftsmodelle iberdenken und neue Wege der Kund*innenansprache gehen (z. B. Themen- und Ziel-
gruppenausrichtung anpassen)

— Landes- und Bundeshilfen fiir bestimmte Branchensegmente/Betriebstypen (z. B. Veranstaltungswirt-
schaft, MICE, Gruppenunterkiinfte) sollten weiterhin gepriift werden.

— Betriebliche Investitionsvorhaben sind mit Blick auf Zielgruppenanpassungen, neue Konzepte und ent-
sprechend den Markttrends neu zu bewerten.

— Seitens der Tourismusorganisationen und Lander sollten die Netzwerke zu den Betrieben gestirkt und
Qualitatsinitiativen gestartet werden. Zudem erscheint weitere Aufklarung zu Fordermoglichkeiten bei
Investitionen zielfiihrend, um das Qualitdtsniveau zu sichern und die Gistezufriedenheit auszubauen.
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Entwicklung der gewerblichen Ubernachtungen (ab 10 Schlafgelegenheiten) in Niedersachsen

SAISONVERLAUFE 2020 UND 2021 ZEIGEN, WIE SCHNELL DIE g ML

NACHFRAGE AUF DIE NEUERLICHEN MOGLICHKEITEN REAGIERT [ 2021

| ERREICHEN DES NIVEAUS VOR CORONA GREIFBAR |

ALLERDINGS: PANDEMIE BLEIBT AUCH IM WINTER 4

2021/2022 STANDIGER BEGLEITER , 2019

_.__———/ 2020

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Juni-August 2021 ggl. Vergleichszeitraum 2019 (%)
P Herkunft der Gaste

Inland -7,1%
Ausland -54,3%
P Gemeindegruppen 710
Luftkurorte 14,3% _49 8
Sonstige Seebader 4,6% 39,0
Erholungsorte -2,8%
Nordseeheilbader -6,7%
Heilbader -18,1%
Ubrige Gemeinden -18,8%
D> Betriebstypen
Ferienhduser/-wohnungen +2,3% Deutschland
Campingplatze +2,1% -46,8 Januar-August 2021 ggii.
Vorsorge-/Rehakliniken -14,0% Vergleichszeitraum 2019 (%)
Hotellerie -16,4% ELWY Juni-August 2021 gg.

Vergleichszeitraum 2019 (%)

P> Destinationstypen (Auswahl)
-12,1 Auslastung Januar-August

NI D
Kiisten 38% +1.3% 2021 ggl. Vergleichszeitraum
Mittelgebirge 17,1%  -21,2% 2019 (%-Punkte)
Stadte -33,5% -42,8%

VERZOGERTER OFFNUNGSEFFEKT: AKTUELLE NACHFRAGEDATEN SPIEGELN DIE BUNDESWEIT UNTERSCHIEDLICHEN
OFFNUNGSPERSPEKTIVEN NACH DEM LOCKDOWN WIDER — NIEDERSACHSEN MIT STARKER NACHFRAGE IM
FERIENWOHNUNGSMARKT UND IM CAMPING-SEGMENT

Niedersachsen
-39,6 Januar-August 2021 ggii. Vergleichszeitraum 2019 (%)
WA |uni-August 2021 ggii. Vergleichszeitraum 2019 (%)

Vergleich Stadtetourismus

aboutcities MAKS Stadte
NI SH >100 Tsd. EW D

-51,8 -32,5 -24,6

HETEREOGENE ENTWICKLUNG DER DESTINATIONEN
NIEDERSACHSENS | ABHANGIG VON DER POSITIONIERUNG
UND ANGEBOTSSTRUKTUR | AKTIV-URLAUBSZIELE AN

KUSTE UND SEEN MIT GERINGEREN VERLUSTEN |
STADTISCH GEPRAGTE WETTBEWERBER WEITERHIN NICHT
IM GASTEFOKUS

Quelle: dwif 2021, Daten: Statistisches Bundesamt, Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, Statistikamt Nord
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Tagesreisen und Freizeitwirtschaft Niedersachsen

Der Tagestourismus ist ein milliardenschweres Standbein im Deutschlandtourismus und wichtig fiir eine konti-
nuierliche Auslastung vieler Einrichtungen und Anbieter. Das gilt ebenso fiir Niedersachsen. Fiir den Zeitraum
Januar bis Oktober 2021 bilanziert der dwif-Tagesreisenmonitor einen Riickgang der Tagesreisen um rund 17 Pro-
zent im Vergleich zu einem Normaljahr. Ab Mai 2021 war analog zu 2020 jedoch eine schnelle Regenerationsge-
schwindigkeit im Gesamtmarkt zu beobachten, so dass im Sommer 2021 in einigen Kalenderwochen das Aus-
gangsniveau von 2019 sogar Uibertroffen wurde. Die Verlagerung auf ,naturnahe Aktivitaiten“ und Tagesausfliige
im ndheren Wohnumfeld war zwar noch messbar, aber nicht mehr so stark wie 2020. Daraus lasst sich eine wei-
tere Normalisierung des Marktsegmentes der Tagesausfliige schlielRen. Diese Entwicklungstrends sind auch auf

Niedersachsen tibertragbar.

Niveau privater Tagesausfliige pro Kopf und Kalenderwochen 2020/2021 in Deutschland

TAGESREISEN IN DEUTSCHLAND 2021: -17% VON JANUAR BIS OKTOBER 2021 GGU. NORMALJAHR

KEY FACTS: SCHNELLE REGENERATION DER TAGESAUSFLUGE | VERANDERTES AKTIVITATEN-SPEKTRUM | FAHRRAD UND CO.
GEWINNEN IN CORONA-ZEITEN AN BEDEUTUNG

Osterwoche 2020

. Pfingsten

2021

Frihjahr 2021: Phase der
bundesweiten schrittweisen

Lockerungen

N

/-.

KW 12/2020: Kultur-/Freizeiteinrichtungen und Einzelhandel schlieBen; Absage
Veranstaltungen

Gastronomie schlief$t

ab KW 19/2020: schrittweise Lockerungen
in verschiedenen Bundeslandern

KW24/2020: Lock-Down-Phase in allen Bundeslandern weitestgehend beendet

KW

BEIM AUSFLUGSVERHALTEN ZEIGTEN SICH FOLGENDE ENTWICKLUN

- SEHENSWURDIGKEITEN/KULTURANGEBOTE MIT LANGSAMERER
REGENERATION, KEINE UBERKOMPENSATION (Z. B. WEITERHIN
BESUCHERBESCHRANKUNGEN)

- VERANSTALTUNGEN NOCH WEIT UNTERDURCHSCHNITTLICH
(DURCH BESCHRANKUNGEN, VORLAUF FUR PLANUNGEN ETC.),
ABER NACHGEFRAGT. HIER IST AUCH DIE PRUFUNG NEUER
KONZEPTE GEFRAGT (z.B. KLEINERE EVENTS, MEHR RAUM FUR
DIE BESUCHER*INNEN, VORANMELDUNGEN)

Quelle: dwif 2021, Daten: dwif-Tagesreisenmonitor 2021

KW 13/2020: Ausgangsbeschrankung, Treffen nur innerhalb des eigenen Haushaltes;

1234567 8 910111213141516171819202122232425262728293031323334353637383940414243444546474849505152

Tagesausfliige Normaljahr e====Tagesausfliige 2020 e====Tagesausflige 2021 [_] Verinderung gegeniiber Normaljahr

Diskussion um dt. Risikogebiete KW 52
(Unsicherheit/Vorboten.  Weihnachts-
zweiter Lockdown 2020)  woche

KW 32&33/2020:
Uberschneidung der
Sommerferienin 11
Bundeslandern

o
(

/

KW 45/2020: Ausgangsbeschrankung,
Kultur-/ Freizeiteinrichtungen und Gastronomie

von schlieRen (,Lock-Down-Light*)

KW 51/2020: Einzelhandel schlieRt, strenge
Kontaktbeschrankungen,
2.T. Ausgangssperren (Lock-Down)

GEN:

- OUTDOOR-AKTIVITATEN SIND NACH WIE VOR
UBERDURCHSCHNITTLICH STARK AUSGEPRAGT, SOMIT STEIGT
DIE BEDEUTUNG DER OFFENTLICHEN INFRASTRUKTUR UND
DER DAMIT VERBUNDENE INVESTITIONSBEDARF IM SINNE
DES VOR-ORT-ERLEBNISSES

- GASTRONOMIE MIT SCHNELLER REGENERATIONSPHASE UND
TEILWEISER UBERKOMPENSATION (AN URLAUBSORTEN UND
IN DER NAHERHOLUNG)
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Weiterhin Besucherrickgénge in der Freizeitwirtschaft

Januar-September 2021 ggii. 2020: -9,9 % (ggu. 2019: -51,0 %)

Die Freizeiteinrichtungen in Niedersachsen sind nach wie vor stark von den Einschrédnkungen der Pandemie be-
troffen. Der monatelange Lockdown zu Jahresbeginn, eine schrittweise Wiedereroffnung ab Marz — je nach Art
der Einrichtung teilweise auch erst im Juni - ein relativ entspannter Sommer mit weiterhin bestehenden Restrik-
tionen stellten die Einrichtungen vor immer neue Herausforderungen und Unsicherheiten. Die Einfiihrung eines
3G-Modells seit Herbst, teilweise auch eines 2G-Optionsmodells oder je nach Hospitalisierungsrate seit Mitte No-
vember auch eines verbindlichen 2G-Models in vielen Bereichen verschérfen aktuell die Situation in der Touris-
musbranche und insbesondere der Freizeitwirtschaft. Die Besucherzahlen der niederséchsischen Freizeit- und
Kultureinrichtungen lagen aufgrund der ungtinstigen Rahmenbedingungen um 9,9 % unter denen des Vorjahres.
Vom Besucherniveau des letzten Normaljahres ohne Pandemie (2019) ist man noch weit entfernt. Im Vergleich zu
einem Normaljahr konnten nur rund die Halfte an Besucher*innen begriilst werden.

Erfolgreiche Sommermonate machen Hoffnung

Juni-September 2021 ggii. 2020: +25,2 % (ggu. 2019: -23,7 %)

Im Folgenden werden die Ergebnisse der Kategorien zwischen Juni und September, als der Grolf3teil der Einrich-
tungen wieder durchgehend gedffnet hatte, im Detail betrachtet. Diese Monate geben die Entwicklung aufgrund
der besseren Vergleichbarkeit tiber die beiden letzten Jahre hinweg realistischer wieder. Hoffnung macht der
Blick auf die einzelnen Monate. Zwischen Juni und September 2021 wurden in den Einrichtungen rund 25 %
mehr Besucher*innen als 2020 gezéhlt. Im Vergleich zum Jahr 2019 waren es jedoch noch immer rund ein Viertel
Besucher*innen weniger. Erfreulich: Alle Kategorien konnten das Ergebnis der Monate Juni bis September 2020
zum Teil deutlich Gibertreffen.

Erlebnisbader/Thermen: +90,7 % (ggii. 2019: -36,4 %)

Aufden ersten Blick scheinen die Erlebnisbader und Thermen in Niedersachsen einen deutlich erfolgreicheren
Sommer als 2020 gehabt zu haben. Die hohen Zuwéchse liegen jedoch insbesondere daran, dass einige Einrich-
tungen in dieser Kategorie im letzten Jahr den kompletten betrachteten Zeitraum oder einen GroRteil davon
noch geschlossen hatten. Diese Zuwéchse sind also mit Vorsicht zu betrachten. Noch immer fehlt auch in den
Sommermonaten jede*r dritte Besucher*in im Vergleich zum Normaljahr.

Freizeit-/Erlebniseinrichtungen: +47,5 % (ggii. 2019: -8,6 %)

Auch bei den Freizeit-/Erlebniseinrichtungen spielen die unterschiedlichen Offnungszeitraume 2020 und 2021
bei der Besucherentwicklung eine Rolle, allerdings weniger stark ausgeprégt als bei den Erlebnisbéddern/Ther-
men. In dieser Kategorie sind auch die Verluste im Vergleich zum letzten Normaljahr deutlich geringer. Im Au-
gust wurden im Vergleich zum Jahr 2019 40,7 % mehr Besucher*innen gezihlt, was einerseits die Beliebtheit von
Einrichtungen dieser Kategorie widerspiegelt und andererseits auf den Trend zu Urlaub und Ausfliigen im eige-
nen Land hindeutet.

Burgen/Schlosser: +29,4 % (ggli. 2019: -24,7 %)

Burgen und Schlosser konnten abgesehen vom Juli die Vorjahresergebnisse in den Sommermonaten zum Teil
deutlich libertreffen. Im August toppten sie auch die Besucherzahl des Jahres 2019. Allerdings fehlen den Ein-
richtungen in dieser Kategorie noch immer jede*r vierte Besucher*in im Vergleich zum letzten Normaljahr.

Stadtfihrungen: +25,5 % (ggii. 2019: -61,9 %)

Stadtfiihrungen zéhlten im letzten Jahr zu den Kategorien, die am hértesten durch die Pandemie getroffen wur-
den. Aufgrund des schwachen Stiadtetourismus sowie diverser Einschrankungen wurden viele Fithrungen im
Vorjahr gar nicht erst angeboten. Die Zuriickhaltung bei den Besucher*innen war in diesem Sommer deutlich
geringer, so dass zwischen Juni und September monatlich mehr Teilnehmer*innen geziahlt wurden als 2020. Von
einem Normalniveau ist man in dieser Kategorie allerdings noch in allen Monaten weit entfernt.
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Besucherentwicklung in der Freizeitwirtschaft in Niedersachsen 2021 ggii. 2020 und 2019 in %

Juni-September 2021 ggii. Vergleichszeitraum 2020 und 2019 (%) STEIGENDE BESUCHERZAHLEN
Erlebnisbader/Thermen 90,7 IM VERGLEICH ZUM
Freizeit-/Erlebniseinrichtungen VORJAHRESZEITRAUM, NOCH
H HOHE VERLUSTE IM
Burgen/Schlésser
gen/ VERGLEICH MIT
Stadtfihrungen ¢, o NORMALIJAHR.
Freilichtmuseen/Besucherbergwerke
Ausflugsschiffe/Fahren
Landschaftsattraktionen
Museen/Ausstellungen 39,6 W ggil. 2020
Zoos/Tierparks 15(56 M ggii. 2019
. 5,3
Naturinfozentren 41,7

BESUCHERMONITORING FREIZEITWIRTSCHAFT NIEDERSACHSEN JANUAR BIS SEPTEMBER 2021:

4,8 MI0. BESUCHER*INNEN IN 136 FREIZEITEINRICHTUNGEN

22,0
1,5
1,0
0,0
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sept
H 2019 2020 2021

Quelle: dwif 2021, Daten: Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft

Freilichtmuseen/Besucherbergwerke: +22,2 % (ggii. 2019: -21,6 %)

Die Situation bei den Freilichtmuseen/Besucherbergwerken gestaltet sich dhnlich differenziert wie in vielen an-
deren Kategorien: Ein Flinftel mehr Besucher*innen als im Vorjahrszeitraum, aber ebenfalls noch rund ein Fiinf-
tel weniger Besucher*innen als im letzten Normaljahr. Erfreulich: Auch hier wurden im August die Besucherzah-
len des Jahres 2019 deutlich tibertroffen (+10,8 %). Das Auf und Ab setzte sich im September 2021 mit einem Besu-
cher*innenminus von 22,6 % gegeniiber 2019 fort.

Ausflugsschiffe/Fahren: +14,6 % (ggii. 2019: -10,5 %)

Die Ausflugsschifffahrt zahlte im letzten Jahr zu den Kategorien, die es weniger hart getroffen hatte. 2021 konn-
ten die Anbietenden zwischen Juni und September 14,6 % mehr Fahrgéste begriiRen und das in jedem einzelnen
Monat. Die Verluste im Vergleich zum Jahr 2019 halten sich in Grenzen und resultieren aus den noch relativ ge-
ringen Fahrgastzahlen der Monate Juni und Juli.

TMN-TourismusMonitor | Kurzbericht 2|2021 | Seite 7



TMN-TOURISMUSMONITOR | KURZBERICHT 2]|2021

Landschaftsattraktionen: +11,8 % (ggii. 2019: +12,5 %)

Landschaftsattraktionen als Anlaufpunkte im Outdoor-Bereich tiberfliigelten sowohl die Vorjahresergebnisse als
auch das Ergebnis des Jahres 2019 deutlich. Zumeist ohne Kapazitdtsbeschrankungen und Pflicht zum Tragen
einer Maske, sind sie in der Gunst der Besucher*innen noch einmal gestiegen. Lediglich im Juni konnten sie
nicht das Ergebnis des Jahres 2019 heranreichen.

Museen/Ausstellungen: +5,8 % (ggii. 2019: -39,6 %)

Die niederséchsischen Museen und Ausstellungen tibertrafen das Vorjahresergebnis zumindest leicht. Im Juni
lag man noch ein Drittel unter den Besucherzahlen des Jahres 2020, im August dafiir in &hnlicher Hohe dariiber.
Von Normalitdt kann jedoch gerade in dieser Kategorie noch lange keine Rede sein, da die verkauften Tickets
noch 39,6 % unter der Zahl des Jahres 2019 lagen.

Zoos/Tierparks: +5,6 % (ggii. 2019: +1,0 %)

Zoos und Tierparks konnten — obwohl sie im Juni, Juli und September nicht mehr die Rekordwerte aus dem Vor-
jahr erreichten - aufgrund der hohen Zuwéachse im August (+35,0 %) die Besucherzahlen aus dem Sommer 2020
um 5,6 % Ubertreffen. Auch das Besuchervolumen des letzten Normaljahres wurde wieder erreicht.

Naturinfozentren: +5,3 % (ggii. 2019: -41,7 %)

Die Naturinfozentren hatten wie der Grolsteil der anderen Kategorien einen sehr erfolgreichen August (+27,8 %)
und auch im September noch mehr Besucher*innen als 2020. In Summe stand im Sommer 2021 ein Plus von
5.3 % bei den Besucher*innen zu Buche. Dieser Trend ist umso erfreulicher, als die Naturinfozentren im Ver-
gleich zum Jahr 2019 noch die zweith6chsten Riickgidnge in den Sommermonaten verkraften miissen.

Ausblick

Vor dem Hintergrund der wieder stark steigenden Infektionszahlen und der Einfiihrung bzw. Verscharfung der
3G- oder 2G-Regeln ist schwer abzuschétzen, wie sich die Besucherzahlen der Freizeiteinrichtungen in den
Herbst- und Wintermonaten entwickeln. Der wichtige Herbstferienmonat Oktober diirfte vermutlich noch ein-
mal zu einem Plus bei den Besucher*innenzahlen gefiihrt haben. Kann ein weiterer Lockdown 2021 vermieden
werden, ist eine Verbesserung der Zahlen insbesondere im November und Dezember 2021 im Vorjahresvergleich
ebenfalls realistisch (Lockdown-Monate 2020). Klar ist: An das Niveau aus dem Jahr 2019 werden die beiden Mo-
nate bei weitem nicht ankniipfen kénnen. Diskussionen rund um 2G oder 2G+ oder weitere Einschriankungen
sind hier zentrale Einflussfaktoren. Der Bedarf der Fortfiihrung von Hilfsprogrammen analog zum Vorjahr ist
bereits jetzt vorhanden.
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