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Management Summary

Tourismus in Niedersachsen - insgesamt

Mit Uber 20,5 Mio. Ubernachtungen und einem Zuwachs von +3,0% zeigte Niedersachsen ein stabiles
Wachstum im Tourismus. Knapp 600.000 Ubernachtungen sind es im ersten Halbjahr mehr als 2018.

Gestutzt wurde diese Entwicklung Gberwiegend aus dem Inland bei den Anktnften (+1,9%, +119.320),
wie auch bei den Ubernachtungen (+3,2% UN, +584.103 UN).

Leicht zugelegt hat Niedersachsen bei der durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 2,9 Tagen (2018: 2,8
Tage) und liegt damit auf Platz drei im Bundeslanderranking hinter Schleswig-Holstein (3,6 Tage) und
Mecklenburg-Vorpommern (3,6 Tage). Kurzzeitige Geschafts- und Stadtereisen haben in Niedersachsen
einen hoheren Einfluss als in den beiden genannten Bundeslandern, so dass die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer daher niedriger ist.

Wie in den Vorjahren wurde Niedersachsen als Reiseland im ersten Halbjahr von der Lage der
Ferienzeiten beeinflusst. Unterdurchschnittlich war die Entwicklung der Ubernachtungen im Februar
(-0,4% UN), Méarz (-3,9% UN) und Mai (-7,7% UN). Ein Zuwachs wurde im April durch die spaterliegenden
Osterferien von +16,1% (+567.088 UN) und im Juni (+11,6%, +506.754 UN) durch die langeren
Pfingstferien erreicht. Hieriber konnten die Verluste aus den Vormonaten voll ausgeglichen werden.

Reisegebiete in Niedersachsen

Etwa die Halfte der niedersachsischen Regionen verzeichneten Zuwachse im Vergleich zu den ersten
sechs Monaten des Vorjahres.

Den gréRten prozentualen Zuwachs bei den Ubernachtungen erreichten die Regionen Braunschweiger
Land (+5,8% UN, +50.689 UN), die Nordseekiste (+5,1% UN, +174.614 UN) und die Luneburger Heide
(+4,6% UN, +42.231 UN).

Knapp ein Drittel (29,2% UN) aller Ubernachtungen fanden in der Region Nordsee Niedersachsen
(Nordseekiste & Ostfriesische Inseln) statt.

Unverandert hoch ist die Aufenthaltsdauer auf den Ostfriesischen Inseln (5,8 Tage) und an der
NordseekUste (4,1 Tage), auch im Vergleich zu anderen Bundesreisegebieten. 2
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Management Summary

Incoming-Tourismus Niedersachsen

= Auch in diesem ersten Halbjahr 2019 wuchsen die Ubernachtungen (+0,2% UN, +3.376 UN)
starker als die Ankunfte (-1,5%, -10.672).

= Starke Zuwachse bei den Ankinften und Ubernachtungen wurden nur im Marz (+12,7% UN)
und Mai (+7,3% UN) verzeichnet. Diese Zuwachse reichten jedoch nicht aus, um die Verluste
aus den anderen Monaten zu kompensieren.

= Beeinflusst wurde diese Entwicklung im ersten Halbjahr durch Veranderungen von
Messeveranstaltungen und -zeiten. So fand in diesem Jahr in Hannover die LIGNA im Mai statt,
dagegen fiel die fur den Juni geplante CeBIT komplett aus.

Tourismus in den 20 Stadten*

= Die Entwicklung in den 20 Stadten lag Uber dem Niedersachsenschnitt bei den Anklnften
(+2,3%, +50.434) und Ubernachtungen (+3,8% UN, +155..820 UN). Der Zuwachs wurde
Uberwiegend aus dem Inland generiert.

= Auch der Zuwachs aus dem Ausland lag tber dem Niedersachsenschnitt bei den Anklnften
(+0,9%, +2.976), wie auch bei den Ubernachtungen (+4,0% UN, +26.464 UN) mit einer leicht
gestiegenen Aufenthaltsdauer (2,1 Tage, 2018: 2,0 Tage) im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.
Vermutlich sind Stadte- und Geschaftsreisen nach wie vor die Hauptreiseanlasse.

* Braunschweig, Wolfsburg, Gifhorn, Goslar, Wolfenbiittel, Géttingen, Hann. Miinden, Hannover, Hameln, Hildesheim, Celle, Liineburg, Stade, Verden, Emden, Oldenburg, Osnabrick,
Wilhelmshaven, Lingen, Papenburg,
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Management Summary

Wetter *

= Die Temperaturen lagen aul3er im Mai (+11,2 °C, @ +12,3 °C) in den anderen Monaten
meist deutlich Uber den Durchschnittswerten. Zu niedrig waren dagegen die
Niederschlagsverhaltnisse. So galt schon im April in manchen Regionen erhohte
Waldbrandgefahr.

= Auch die durchschnittlichen Sonnenstunden lagen bis auf den Marz und Mai meist Uber
den Mittelwerten der jeweiligen Monate. Zu den Osterferien wurde durch das sonnige
Wetter im April (204 Std., @ 151 Std.) die positive Entwicklung mit einem
Ubernachtungszuwachs von +16,1% zusatzlich gesttitzt.

Wirtschaft

= An die gute Vorjahresentwicklung konnte die Konjunkturerwartung laut dem Klimaindex
(GfK) nicht anschliel3en und zeigte tUberwiegend einen negativen Verlauf in den ersten
sechs Monaten. Ahnliches galt auch fur die Anschaffungserwartung und das Konsumklima.
Nur die Einkommenserwartung verzeichnete zum Vorjahr eine leicht positive Entwicklung.

Ferien in Niedersachsen Januar bis Juni 2019:
= 24.12.2018 — 04.01.2019 Weihnachtsferien
= 31.02.2019 — 01.02.2019 Winterferien
= 08.04.2019 — 23.04.2019 Osterferien
= 31.05.2019 Christi HHImmelfahrt
= 11.06.2019 Pfingsten
= 04.07.2019 — 14.08.2019 Sommerferien

* DWD
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Ankunfte und Ubernachtungen
In Deutschland

' im Vergleich zum Vorjahr
und Niedersachsen

einen Zuwachs bei__den U
hnen. Uberwie
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UN) verzeic
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(2018: 2,8 Tage) etwas langer ge
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eszeitraum K
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blieben.
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o o, UN, +597.917
d gestutzt lag d_er
(+104.928). Im Vergleich

Gaste mit 2,9 Tagen 6

Ankunfte zum_ vorjahr Ubernachtungen zum_ vorjahr
In % In %

Deutschland 87.875.768 + 3,0 222.266.397 + 3,7
Inlandische Gaste 70.243.327 + 3,3 182.537.556 + 3,9
Auslandische Gaste 17.632.441 +1,9 39.728.841 +2,9
Niedersachsen 7.100.120 +1,5 20.528.500 + 3,0

Inlandische Gaste 6.399.337 +1,9 18.837.331 + 3,2

Auslandische Géaste 700.783 -1,5 1.691.169 + 0,2

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
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Ubernachtungsentwicklung in den Bundeslandern im
Vergleich zum Vorjahr

hneten im ersten Halbjahr

Alle Bundeslander verzeic ie Stadtstaaten _
. : tungen. Die -, ;.
hse bei den Ubernach_ - _ | o
ZOTE Berlin) sind weiterhin die starksten . e _*;g';*e"‘f __ g

Mecklenburg-Vorpommerm
13.488.860 *

mburg, Bremen, " - i
&\‘/I-ljrkttrei%er mit einem hohen .Geschaf.tsrelseantell, 6 S
und Stadtereisenanteilen. T

Kurz-
aber aUCh 1.287.734
20.528.500

Berlin
16.104.282

Veridnderungen der Ubernachtungen zum Vorjahr in %
Bundeslander Deutschland 2019, Jan. - Juni

Bz 120 - < 7,0 (0)

Brandenburg
6.277.202

Sachsen-Anhalt
3.921.190

Nordrhein-Westfalen
25.300.755

M= 70 - < 40 (0
W=z 40 - < 20 (0) Sachsen
W2 20 - < 10 (0) -9.323.73T
= 1,0 - < 0,0 (0) 4.661.701
= 00 - < 10 (1) 16.962.344
Tz 10 - < 20 (2
Rheinland-Pfalz
Wz 20 - < 40 (1) 9.978.931
B> 40 - < 100 (5)
M= 100 - < 200 (1)
Saarland
1.504.954

Bayern
45.392.030
Baden-Wiirttemberg

25.789.905

Kartographie: TMN 2019
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2019
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing

* Erlauterung: durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Gesamtankunfte nach Bundeslandern

Bundesland Ankunfte zum Vorjahr 20 VEGIETD
In % absolut
' nte
1 Bayern 18.132.807 +2,5 +442.264 Zum Jahresbeginn konnte o
. Niedersachsen keine Zuwac _
2 Nordrhein-Westfalen 11.636.312 +2,5 +283.812 _ im Marz, April
generieren. Erstim ey
3 Baden-Wiurttemberg 10.577.145 + 2.8 + 288.093 und Juni wurden entsprechenae
4  Hessen 7.641.301 +2,3 +171.799 Zuwachse verzelfhpet urg(tjen
. ' luste Im €
5 Niedersachsen 7.100.120 +1,5 +104.928 haben die Ver USEE
_ Halbjahr vollstandig 6

6 Berlin 6.680.751 + 3,8 + 244.575 kompenSiert-
/  Rheinland-Pfalz 4.028.129 +0,0 +0
8  Schleswig Holstein* 3.925.226 +5,1 +190.472
9 Sachsen 3.820.106 +1,8 + 67.546
10 Mecklenburg-Vorpommern* 3.629.636 + 10,3 + 338.942
11 Hamburg 3.567.904 +5,3 + 179.581
12 Brandenburg 2.430.678 +4,2 + 97.974
13 Thiringen 1.847.251 + 3,1 + 55.543
14 Sachsen-Anhalt 1.644.536 +4.1 + 64.770
15 Bremen 687.903 + 5,8 +37.711
16 Saarland 525.963 +2,9 + 14.823

Bundesgebiet gesamt 87.875.768 + 3,0 + 2.559.488

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019 8

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Gesamtlbernachtungen nach Bundeslandern

sundesland Uber- zum Vorjahr zum Vorjahr
nachtungen In % absolut

1 Bayern 45.392.030 +2,6 + 1.150.285
2 Baden-Wdrttemberg 25.789.905 + 3,8 + 944.139
3 Nordrhein-Westfalen 25.300.755 +2,0 + 496.093
4  Niedersachsen 20.528.500 + 3,0 + 597.917
5 Hessen 16.962.344 +2,1 + 348.883
6 Berlin 16.104.282 + 5,3 + 810.567
7  Schleswig Holstein* 14.571.105 +5,7 + 785.764
8  Mecklenburg-Vorpommern* 13.488.860 + 14,5 + 1.708.196
9 Rheinland-Pfalz 9.978.931 +1,0 + 98.801
10 Sachsen 9.328.737 +1,2 +110.617
11 Hamburg 7.168.167 +55 + 373.696
12 Brandenburg 6.277.202 + 3,7 +223.970
13 Thiringen 4.661.701 +3,4 + 153.286
14 Sachsen-Anhalt 3.921.190 +4,4 + 165.261
15 Saarland 1.504.954 +0,5 + 7.487
16 Bremen 1.287.734 +7,5 + 89.842

Bundesgebiet gesamt 222.266.397 + 3,7 + 7.930.431

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

Die Entwicklung der |
Ubernachtungszahlen wurde In

allen Bundeslandern durch_
Ferienzeitverschiebur_\gen im
ersten Halbjahr gepragt. SQ
konnten viele im Juni deutliche
Zuwachse durch die )
Pfingstfeiertage und frur_\
beginnende Sommeﬁer|en
generieren und die Verluste

aus den Vormonaten 6
ausgleichen.

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Ankunfte von auslandischen Gasten nach Bundeslandern

Bundesland

Ankiunfte

zum Vorjahr

zum Vorjahr

In % absolut

1 Bayern 4.439.450 + 3,2 + 137.657
2 Berlin 2.557.259 +3,5 + 86.477
3  Nordrhein-Westfalen 2.505.199 +1,5 + 37.023
4  Baden-Wirttemberg 2.304.168 + 0,0 +0
5 Hessen 1.951.024 +1,6 + 30.725
6 Rheinland-Pfalz 792.221 - 0,7 - 5.585
/  Hamburg 746.380 +5,1 + 36.218
8 Niedersachsen 700.783 -1,5 - 10.672
9 Sachsen 428.483 -3,1 - 13.708
10 Schleswig Holstein* 420.193 +7,6 + 29.679
11 Brandenburg 206.620 +4,0 + 7.947
12 Mecklenburg-Vorpommern* 147.129 -2,3 - 3.464
13 Bremen 118.981 +1,9 +2.218
14 Thiringen 116.418 + 0,3 + 348
15 Sachsen-Anhalt 114.312 -3,5 -4.146
16 Saarland 83.821 + 4,6 + 3.686

Bundesgebiet gesamt 17.632.441 +1,9 + 328.770

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

Nicht alle Bundeslander |
verzeichneten Zuwachse bel
den Ankunften aus dem
Ausland. Zweistellig waren
sie bei den Ankunften z.B. 1m
Marz in den Regionen
Hannover-Hildesheim
(+35,9%), Weserbergland

(+18,6%) und
Mittelweser (+13,8%). 6

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Ubernachtungen von auslandischen Gasten nach

Ubernachtu zum Vorjahr zum Vorjahr
Bundesland :
ngen In % absolut
ot di icklun
1 Bayemn 9.208.471 +3,6 + 310985  Heterogen ist die ENtW : mg
. der Ubernachtungen auc
2  Berlin 7.165.832 +5,7 + 386.426 den einzelnen Bundeslandern
3 Baden-Wirttemberg 5.189.405 +15 + 76.691 im VergleiCh Zum
4 Nordrhein-Westfalen 5.117.625 +2,1 +105.260 Vorjahreszeitraum. :jn
- wurdaen
5 Hessen 3.914.122 +1,2 + 46.413 Nledersqchsen i
~weistellige Zuwachse _
6 Rheinland-Pfalz 2.060.713 +0,5 +10.252 MErz in Hannover-Hildesheim
7 Hamburg 1.702.414 +7.9 + 124.644 (+44,6% UN) und im Mal
5 icht.

8 Niedersachsen 1.691.169 +0,2 +3.376 (+33,3% UN) erreich
9 Schleswig Holstein* 937.384 + 8,9 + 76.609
10 Sachsen 930.653 -4,0 - 38.777
11 Brandenburg 459.573 -2,1 - 9.858
12 Mecklenburg-Vorpommern* 400.812 + 6,2 + 23.400
13 Thiringen 263.410 +45 +11.343
14 Sachsen-Anhalt 240.896 -1,0 - 2.433
15 Bremen 230.901 -2,1 - 4,953
16 Saarland 215.461 +0,2 + 430

Bundesgebiet gesamt 39.728.841 +2,9 +1.119.666

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

11

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Ubernachtungsverteilung Deutschland und
Niedersachsen im Vergleich 2017-2019

Millionen 60 :
+1,1 %* : +5,7 %* m2017 : .
. L3 - Osterferien 2017:
%0 2 2018 NRW: 10.04. — 22.04.
Deutschland a0 |
Osterferien 2018:
*1 NRW: 26.03. - 07.81.
10 ) NDS: 16.03.—03.
0 AR | | R Osterferien 2019:
% /%6, Y. %, Y% T, % NRW: 15.04. — 27.04.
NDS: 08.04.—23.04. 6
Milionen g | Sommerferien 2017:
|l Tmaw e NRW: 17.07. - 2905
\ ; = 2010 NDS: 22.06.—02.
Niedersachsen ; sommerferien 2018:
NRW: 16.07. — 28.08.
2 NDS: 28.06. — 08.08.
1 . .
sommerferien 2019:
0 ~ NRW: 15.07. — 27.08.
%, Y Y Y, %, % NDS: 04.07.—14.08.

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019, Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
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Entwicklung im ersten Halbjahr — Ferienzeiten
Deutschland und Niedersachsen im Vergleich 2017 - 2019

Weihnachtsferien Winterferien Osterferien Osterferien Pfingsten  Pfingsten/Sommerferien In den einze|nen Monaten
- wurde die Entwicklung der
0
(Jbernachtungen auch
S 20% . den
x = 2019 deutlich von
B - - - - S Eerienzeiten bestimmt.
: s mt I I l Dies galt insbesondere fur
3 ' +2'5 +1'7 [ " n n
- s L — o die Osterferien mit st?rke
o i ) " E e Pendeleffekten im Marz
-4'2 k " [ L]
-10% und April wie auch fur C_ile
-15% Pfingstfeiertage 1M Mal
und Juni. Der Juni wurde
~usatzlich in manche_r_\
- = Jahren noch durch fruher
GCJ - - beginnende
15% . ) . -
£ ) oy 3 128 sommerferien mit
O 10% 83 ) .
: O - beeinflusst. | |
B . == - Niedersachsen mit seinen
- = ) ' ionen ist
- . - . vielen Urlaubsreg
_R0 .
o -5'0 T > von der Pendelwirkung —
- N Zuwachs & Verlust — bel
h ) § ahlen
Januar Februar Marz April Mai Juni den Ubernachtungsz

besonders stark betroffen.
m 2017 2018 m 2019

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019 13
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Veranderung Ubernachtungen deutscher Reisegebiete

Drei Viertel der deutschen Reisegebiete

. . * den
rreichten Zuwachse t?.el . |
E(B'Jbernachtungen. Die ubrigen verzeichneten

~um Vorjahreszeitraum zum Teil . » '
deutliche Verluste aus dem Inlana, |

wie auch aus dem Ausland.

Veranderung zum Vorjahr in %
Reisegebiete Deutschland 2019, Jan. - Juni

keine Daten 2)

M= -200 - < 150 (0)
M= 150 < 75 (0
W 75 < 50 @
> -50 < 25 @

> -25 < 00 (26
> 00 < 25 (49)
W 25 < 50 (25
B> 50 < 75 (1
W= 75 < 150 (11)
W= 150 < 500 (3)

Kartographie: TMN 2019
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2019
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing
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Ausgewahlte Benchmarks — Klsten und maritimes

Binnenland
Reisegebiet Uber- zum Vorjahrin ~ zum Vorjahr
nachtungen % absolut
SH* Ostsee 6.707.212 IWF+ 6,2 + 391.570
NDS Nordsee Niedersachsen 6.001.809 + 3,8 +217.110
NDS Nordseeklste 3.598.410 +5/1 +174.614
NDS Ostfriesische Inseln 2.403.399 +1,8 + 42.496
SH*  Nordsee 5.107.532 [+23,1%' L-+6,7  +320.717
MV* Vorpommern 4.440.319 20.6%: ; 18,8 + 702.677
My ecKienourgische 3.932608 330, Lr142  +488.993
MV*  Rigen/Hiddensee 2632042 |-37% T3 15,3 + 349.384
MV* gﬂfﬁxﬁgbu“rfgizzr;plaﬁe 1848130 [0 19t L *+90  +152508
NDS  Ostfriesland 826.665 +1,1 + 8.994
SH* Holsteinische Schweiz 385.806 - 3,3 - 13.166
12018

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
*durch Berichtskreiserweiterungen in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern sind Vorjahresvergleiche nur eingeschrankt mdglich

Mit zweistelligen |
Zuwachsen sind in diesem

Jahr in Mecklenburg —
Vorpommern die Effekte der
BerichtskreisenNeiterqu Zu
beobachten (Beginn |\/|_|tte
2018)! Wie in Schleswig-
Holstein zuvor sind |
Vorjahresvergleiche in
diesen beiden Bundes-

|Andern nur noch 6

eingeschrankt
moglich.
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Ausgewahlte Benchmarks — Mittelgebirge

Reisegebiet Uber- zum Vorjahr in % | 24m vorjanr :
J nachtungen J absolut Ferienzeiten bes’ummften
auch in den Mittelgebirgen
BW Sudlicher Schwarzwald 4.486.024 +29 + 126.428 die Entwicklung der
. (Jbernachtungszahlen.
BY Bayerischer Wald 3.322.799 +0,3 + 9.939 Auch wenn einige Reg|or\en
: i uwachse im
NRW  Sauerland 3.273.990 -1,8 - 60.012 zweistelligen Z “den
Juni verzeichneten, wu
. : . i aus
BW Nordlicher Schwarzwald 2.999.845 -0,3 - 9.027 nicht immer die Verluste
den Vormonaten 6
BW Mittlerer Schwarzwald 2.547.746 +1,2 +30.210 kompensiert.
NDS Harz 2.131.157 + 3,2 + 66.082
TH Thiringer Wald 1.890.666 + 2,3 + 42.508
SN Erzgebirge 1.520.905 + 3,7 + 54.266
ST Harz und Harzvorland 1.484.160 +5,4 + 76.039
NDS Weserbergland 1.275.183 + 3,1 + 38.342
TH Sudharz Kyffhauser 249.312 -0,6 - 1.505

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
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Ausgewahlte Benchmarks — stadtische Regionen

Reisegebiet Uber- zum Vorjahr in = zum Vorjahr
nachtungen % absolut

BE Berlin 16.104.282 +5,3 + 810.567
HH Hamburg 7.168.167 +55 + 373.696
BW Region Stuttgart 4.419.355 +1,4 +61.017
NRW  Ruhrgebiet 3.446.936 +5,3 + 173.493
NRW. I\Dﬂgffrﬁfnor:f und Kreis 2.929.771 £39  +109.972
NDS Hannover-Hildesheim 2.350.483 + 4,3 + 96.904
BY Stadteregion Nurnberg 2.068.734 -1,1 - 23.009
SN Stadt Dresden 2.024.436 -2,2 - 45.539
HB Bremen 1.287.734 + 7,5 + 89.842
NDS Braunschweiger Land 924.637 +5,8 + 50.689

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

Fast alle stadtischen
Regionen verzeichneten
~um Vorjahreszeitraum
Zuwachse. Hannover-
Hildesheim und das
Braunschweiger Land
profitierten wie in den
Vorjahren u.a. auch von

Messeveranstaltungen 6
und Kongressen.
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Ausgewahlte Benchmarks — Ubrige Regionen

Reisegebiet IS zum Vorjahr in % <0 VieIiEls
nachtungen absolut
HE Main und Taunus 7.059.526 + 4,2 + 284.549
NRW  Teutoburger Wald 3.349.824 +1,4 + 46.250
p—

NDS  Lineburger Heide 2.983.386 |+2,0%" +4,6  +131.201
NDS GEO* 2.381.795 -0,6 - 14.377
RP Mosel-Saar 2.220.620 + 0,3 + 6.642
NRW  Niederrhein 2.147.876 + 1,5 + 31.742
NRW  Mdunsterland 1.911.321 -0,5 - 9.605
NRW  Bonn und Rhein-Sieg-Kreis 1.455.371 + 4,8 + 66.658
NDS  Unterelbe-Unterweser 475.761 |+10,7%*" - 1,5 - 7.245
NDS Mittelweser 421.760 |+6 50! — -0,8 - 3.401
NDS Oldenburger Munsterland 382.225 | 55050 —+0,4 +1.523
NDS Oldenburger Land 373.639 +1,9 + 6.967

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

12018

Stabile Zuwachse v_varen in
der Luneburger Heide

insbesondere in der)
Ferienmonaien April (+9,5%

UN) und Juni (+14,8% UN)
~u beobachten. Ande_re
niedersachsische R_else-
regionen konnten nicht an

die gute

Vorjahresentwicklung 6
anschliefsen.
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TourismusMarketing

hS‘SChen niedersachsen

Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Ubernachtungsentwicklung — Niedersachsische

Relsegebiete

Ostfriesische Inseln
2.403.399 Hamburg

Nordseeskliste
3.598.410

Unterelbe-Unterweser
475.781

Ostfriesland
826 665

Bremen
Oldenburger Land
373.639 Lineburger Heide
2 983.388
Oldenburger Minsterland
382225
Mittelweser
421.760
GEO™
2.381.795

T,
1-.-.._._,r-.-.__‘_ -i"

'Hannover-Hildesheim r"‘
' 2.350.483 \

Eraunschweiger Land
824,837

Verinderung der Ubernachtungszahlen zum Vorjahr in %
Reisegebiete Januar bis Juni 2019

Weserbergland

B 200 - < -10,0 (0) 2 0,0 - < 1,0 (1) 1.275.183
Bz 100 - < 50 (0) > 10 - < 30 (3)
W2 50 - < 30 (00 Bz 30 - < 50 (4
> 30 - < 10 (1) MW=z 50 - < 100 (2)
> 10 - < 00 (22 MW=z 100 - < 150 (0)

Daten: LSM 2019

Kartographie: ThMMN 2019

Nicht alle Reisegebiete
konnten an die gute
Vorjahresentwicklung |
anschliefsen. Wéhrenld die
Nordseekiste im April und
Juni zweistellige Zuw_achs—
raten aufwies, sind d|e_
(Jbernachtungszahlen in
den Regionen GEO* und |
Mittelweser mit Jahresbeginn
riicklaufig, ohne von |
positiven Ferieneffekten wi€

in anderen

Reisegebieten o

profitieren Zu konnen.

Kartengrundlage: GiK Geoldarketing

*Grafschaft Bentheim, Emsland, Osnabriicker Land
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Ubernachtungen Niedersachsische Reisegebiete im
Uberblick

Uber- zum Vorjahr in zum Vorjahr
Bundesland ht o el . icch
nachtungen 0 absolut Fast alle niedersachsischen
1 Nordsee Niedersachsen 6.001.809 + 3,8 +217.110 Reiseregionen hatt;n Zl:‘mhse
: ' uwac
Nordseekiiste 3.598.410 +5,1 +174.614 Vorlahre,s_’ze'traum -
- bei den Ubernachtungen
Ostfriesische Inseln 2.403.399 +1,8 + 42.496 verzeichnen. Regional waren
2 Luneburger Heide 2.983.386 +4,6 +131.201 unterschiedliche
3 GEO* 2.381.795 -0,6 - 14.377 Entwicklungen zuU
g | deshe beobachten. Die starksten
Hannover-Hildesheim 2.350.483 +4,3 + 96.904 UbernachtUﬂgszuwaChse
5 Harz 2.131.157 + 3,2 + 66.082 wurden in den Regionen
6 Weserbergland 1.275.183 +3,1 + 38.342 L (ineburger Heide -20/
o it +37,270
/ Braunschweiger Land 924.637 +5,8 + 50.689 Bispingen rT.“t 3 der
| (+136.112 UN) und an
8 Ostfriesland 826.665 +1,1 +8.994 Nordseekiiste — Wangerland
9 Unterelbe-Unterweser 475.761 -1,5 - 7.245 mit +25,1% (+128.337 UN()j
: il wurae
10 Mittelweser 421.760 -0,8 - 3.401 verzeichnet. guthdeiI:3
icklun urc
11 Oldenburger Minsterland 382.225 +0,4 +1.523 Entwicklung
Meldung weiterer
12 Oldenburger Land 373.639 +1,9 +6.967 Betriebe gestutzt.
Niedersachsen insgesamt 20.528.500 + 3,0 +597.917

*Grafschaft Bentheim, Emsland, Osnabriicker Land

Quelle: TMN nach LSN 2019

Marktdaten-Booklet 1. Halbjahr 2019 - TourismusMarketing Niedersachsen GmbH



Entwicklung In den Niedersachsischen Reisegebieten

- Erlauterungen zu Seite 22

Im ersten Halbjahr wurde das touristische Aufkommen, wie in den Jahren zuvor, von der Lage der Ferienzeiten
und der Feiertage bestimmt. In diesem Jahr begannen die Osterferien im April, etwas spater zum Vorjahr. Der
Beginn der touristischen Saison verzogerte sich dadurch etwas. So ist es zu einer Uberschneidung durch an
Ferientage gebundene Urlaubsreisende, wie auch von Wochendreisenden gekommen. Die Auslastung der
Beherbergungsbetriebe erfuhr im April z.B. eine Steigerung um 5% (35%) zum Vorjahresmonat.

Ein leicht gesunkenes Konsumklima (GfK Konsumklimastudie) hat die Reisewilligkeit nicht wesentlich
geschwacht, auch wenn nicht alle Regionen gleicher mal3en zum Vorjahr Zuwachse generieren konnten.

Braunschweiger Land (+5,8%). Im Vergleich zur Vorjahresentwicklung erreichte die Region Zuwachse bei
den Ankunften (+1,6%, +8.052) und Ubernachtungen (+5,8% UN, +50.689 UN). Fast alle Gemeinden in der
Region z&hlten weitere Zuwachse zum Vorjahreszeitraum. So wuchsen in Helmstedt die Ubernachtungen
um +11,6% (+3.025 UN) Uberwiegend aus dem Inland (+15,3% UN, +3.297 UN). In Peine wurden +9,5%
(+2.971 UN) mehr Ubernachtungen gezahlt, tiberwiegend aus dem Ausland (+29,9% UN, +1.177 UN) und in
Konigslutter am Elm wuchsen die Ubernachtungen um 9,1% (+2.696 UN) tiberwiegend aus dem Ausland
(Slowakei +4.692,3% UN, +1.220 UN). In den drei genannten Stadten lagen die Aufenthaltstage der Gaste
unter 2 Tagen, vermutlich handelt es sich Uberwiegend um Geschaftsreisende.

LUneburger Heide (+4,6%): Regional war die Entwicklung in den einzelnen Gemeinden sehr
unterschiedlich. Zwei Drittel der Gemeinden in der Lineburger Heide verzeichneten Zuwachse bei den
Ankunften und Ubernachtungen. Den starksten Ubernachtungszuwachs zahlte Bispingen mit +37,2%
(+136.112 UN) mit einer durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 3,4 Tagen. Der Zuwachs wurde
Uberwiegend aus dem Inland (+38,0% UN, +128.127 UN) generiert. Den groRten Zuwachs aus dem Ausland
wurde in Bispingen durch Gaste aus Danemark (+89,7% UN, +5.290 UN) erreicht. Auch Soltau wuchs im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum bei den Ubernachtungen zweistellig (+24,8% UN, +47.149 UN), mit einer
durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 2,3 Tagen. Die Modernisierung einiger Beherbergungsbetriebe hat
In der Region die positive Entwicklung vermutlich mit gestutzt.

* Radverkehrsanalyse 2019 Biuro Radschlag/Ingenieurgesellschaft Stolz
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Entwicklung in den Niedersachsischen Reisegebieten

- Erlauterungen zu Seite 22

Hannover-Hildesheim (+4,3%): Prozentual erreichte die Region den dritthéchsten Zuwachs bel
den Ubernachtungen (+4,3% UN, +96.904 UN) mit einer durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von
1,9 Tagen. Besonders Gemeinden rund um Hannover verzeichneten teilweise zweistellige
Ubernachtungszuwachse. Hierzu gehoren Isernhagen (+57,1% UN, +20.884 UN), Springe
(+15,4% UN, +12.684 UN) und Garbsen (+12,0% UN, +10.578 UN). In Isernhagen und Springe
wurden die Zuwachse ausschlief3lich aus dem Inland generiert. Eine dreistellige Zuwachsrate
erreichte Garbsen aus dem Ausland — Bulgarien (+226,4% UN, +2.001 UN) mit einer sehr hohen
Aufenthaltsdauer von 22,2 Tagen (Monteure etc.). Gestutzt wurde diese Entwicklung in diesen drel
Gemeinden durch eine hohere Auslastung der Betriebe im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Unterelbe-Unterweser (-1,5%): Seit Jahresbeginn sind die Ubernachtungszahlen zum
Vorjahreszeitraum riicklaufig. Gemeinden wie Lilienthal (+33,8% UN, +1.744 UN) und Drochtersen
(+12,3% UN, +2.862 UN verzeichneten zum Vorjahreszeitraum einen zweistelligen Zuwachs bei
den Ubernachtungen. Jedoch reichte der Zuwachs nicht aus um den Verlust aus anderen
Gemeinden zu kompensieren. Der Verlust der Ubernachtungen lag z.B. in Basdahl bei -43,1%
(-6.100 UN), tberwiegend aus dem Inland (-43,0% UN, -5.979 UN). Auch wenn einige Gemeinden
einen prozentualen Zuwachs bei den Ubernachtungen verzeichneten, reichte dieser nicht aus um
die Verluste aus anderen Gemeinden auszugleichen. Auch wurden im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in der Region bis zu 8 Betriebe weniger gemeldet, welches die Entwicklung
zuséatzlich negativ beeinflusste.

Marktdaten-Booklet 1. Halbjahr 2019 - TourismusMarketing Niedersachsen GmbH

24



Ubernachtungen nach Betriebsarten (inkl. Camping)

otels "+ 3,1%"

_ ' m Vorjahres-
Hotels garnis - +5,1% Im Verglellch. yAY HO’J[ellerie
] zeitraum ist in der ¢ |
Gasthofe | + 1.4% (Hotels, Hotels gamnis, PenS_lo‘?‘ig,
] 12019 Gasthofe) eine stabile Entwmht ng
Pensionen il * 0.7% der Ubernachtung zU beobachten.
' " 2018 Auf Grund der gunstigen
Erholungs-, Ferienheime - - 0,5% Witterungsverh_é“nlsse |
_ verzeichnete die Katezgo_fle
Ferienzentren - 0,5% Campingpl_?tz (+22,1 o U(E\],UN)
ienha +233.215 UN; 2018: -4,4%
Ferlvigzilljlsrge?lnd - +3.0% den starksten Zuwachs 6
| ' Halbjahr.
Jugendherbergen und im ersten J
Hltten

Vorsorge und Reha-Kliniken = +1,1%

Schulungsheime +10,3%

Campingplatz = +22,1%

0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000

Quelle: TMN nach LSN 2019

*prozentuale Veranderung 2019 im Vergleich zu 2018
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Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den vorherigen Kapiteln entstehen




Ankunfte und Ubernachtungen

. ‘o : in Ni hsen
) . 2dten, wie auch in Niedersac )
N den 20 Stadten Die Zuwéachse in den 20 Stad enland generiert mit einer

iy . |
n Uberwiegend aus dem ‘ i P
\(,ivlljjrrgt?schnittlichen Aufenthaltsdauer In qen 20 S_ttar\g:tje”r\\ o

Marktanteil wuchs Zum Vorjahreszel > 6
Tagen. Der Mar alrau

Ankunften um +1,1%

und den Ubernachtunge

Ankunfte Ubernachtungen

absolut zum Vorjahr in Markt- absolut zum Vorjahrin = Markt-

% anteil* % anteil*

'Z”Aagggf:e Cele 1.909.558 +25  208%  3.568.291 +38 18.9%
é‘;z'tae”g(')sgt‘g o 333.680 +09  47.6% 688.064 +40 40.7%
ﬁg;igﬁt 2.243.238 +23  316%  4.256.355 +38  20.7%
:{I‘g"gd'SChe Cele 6.399.337 +19  100%  18.837.331 +£32  100%
é‘;z'tae”g'gghe 700.783 15 100% 1.691.169 +02  100%
NDS insgesamt 7.100.120 +1,5 100% 20.528.500 + 3,0 100%

* jeweiliger Marktanteil der 20 Stadte an Niedersachsen insgesamt (Inland, Ausland, Insgesamt)

Quelle: TMN nach LSN 2019
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Gesamtankiinfte und Ubernachtungen in den 20 Stadten

Stadt ALl Zumir\l/((.’)/c:]ahr nachJlltjue;\-gen Zumir\l/;rajahr
1 Hannover 668.319 +1,6 1.119.649 +2,4
2 Braunschweig 206.390 + 2,4 338.049 + 4,8
3 Goslar 132.109 +0,3 337.856 +0,4
4 Wolfsburg 177.228 - 0,7 310.873 +7,0
5 Gottingen 162.948 + 13,8 279.835 +11,9
6 Osnabrick 140.803 - 8,2 224.351 - 3,9
7 Oldenburg 79.054 -0,5 184.269 +2,8
8 Wilhelmshaven 62.404 -1,4 165.884 + 0,0
9 Luneburg 82.637 +1,9 161.777 +1,5
10 Hildesheim 88.644 + 8,6 154.380 +7,7
11 Celle 66.904 + 8,0 147.307 + 3,7
12 Papenburg 54.962 -1,6 140.477 + 3,1
13 Lingen 50.666 +2,1 135.509 + 3,7
14 Stade 50.795 +7,3 111.451 + 3,2
15 Hameln 54.981 +5,9 102.804 + 11,2
16 Emden 48.639 +11,3 96.587 +17,3
17 Hann.Minden 42.042 +5,0 80.576 + 7,7
18 Verden 29.957 - 3,0 58.920 -7,9
19 Wolfenbdttel 21.918 +2,8 55.222 + 6,2
20 Gifhorn 21.838 +12,8 50.579 + 16,7

Quelle: TMN nach LSN 2019

Die meisten der 20 Stéd’Fe
verzeichneten im Vergleu;h
~um Vorjahreszeitraum eine
positive Entwicklung. Naqh
sechs Jahren erreichtg Gifhorn
wieder einen zweistelllgen
7uwachs bei den Ankunften
und Ubernachtungen aus dem
Inland und Ausland, auch
durch die Meldung eines
zusatzlichen
Hotelbetriebes.
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Ubernachtungen inlandischer und auslandischer Gaste
INn den 20 Stadten

Uber- . Uber- .
Stadt nachtungen 2um vorjahr nachtungen 2um Vorjahr
Inland n % Ausland n %

1 Hannover 882.419 +1,9 237.230 +2,6
2 Goslar 289.853 -0,5 48.003 +9,0
3 Braunschweig 271.914 +2,4 66.135 +4,5
4 Wolfsburg 235.268 +1,3 75.605 +7,0
5 Gaottingen 234.308 + 13,1 45.527 + 12,7
6 Osnabrick 184.771 - 8,6 39.580 - 4,3
7 Oldenburg 172.510 -0,9 11.759 +9,0
8 Wilhelmshaven 157.503 -1,1 8.381 +7,3
9 Luneburg 149.551 +1,0 12.226 +9,2
10 Lingen 126.377 +2,6 9.132 - 23,3
11 Papenburg 125.950 -2,3 14.527 + 17,7
12 Hildesheim 124.071 +7,8 30.309 + 14,9
13 Celle 119.237 +11,3 28.070 -4,4
14 Stade 103.535 + 6,6 7.916 + 7,6
15 Emden 89.043 +14,1 7.544 +1,2
16 Hameln 87.977 +5,7 14.827 + 10,0
17 Hann.Minden 71.061 +7,0 9.515 - 14,9
18 Verden 53.093 -2,0 5.827 - 22,9
19 Wolfenblttel 47.304 + 3,3 7.918 +5,2
20 Gifhorn 42.546 +11,9 8.033 + 30,3

Quelle: TMN nach LSN 2019

Wahrend Emden den
rofdten Zuwach§ aus dem
Inland (+14,1% UN,
+11.004 UN) verzeichnete
waren es in Gifhorn Gaste
aus dem Ausland (+30,3%
UN, +1.8638 UN), |
insbesondere aus Ch_l_na
(+362,9% (N, +646 UN).
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Ubernachtungen von auslandischen Gasten in
Niedersachsen*

Niederlande

Polen

Danemark

GrolRbritannien und Nordirland
Schweiz

Italien

Osterreich

Schweden

Belgien

Frankreich

Spanien

Russland

USA

China Volksrepublik und Hongkong
tubriges Amerika

Afrika

Australien, Neuseeland, Ozeanien

Quelle: TMN nach LSN 2019

r -23.861; -550%
-2.168 -1.3%
| 8.349 +6,3%
B 45 137 %
* 1.240 +19%
* 14.584 +365 %
| 2.999 +61%
728 +16%
| 5.995 119 %
= -627 -1,4 %
| 4.458 +14.4 %
| 2.767 +10.2 %
6.683 +111%
7 1.892 +4.0 %
-726 220
-935 83%
‘ 1.815 ‘ ‘ | +22,3%
0 125.000 250.000 375.000 500.000

*ohne ,ubriges Europa“ und ,ubriges Asien®. Rest: ohne Angabe

Veranderung zum Vorjahr

Der starkste Zuwachs Wurdge
qus ltalien generiert (+36,5%
UN, +14.584 UN), |
iiberwiegend in der Region
Hannover (+67,0% UN,
+9.904 UN). Hier betrug der
7uwachs allein im _l_\/lai
+497.5% (+9.199 UN) und
steht in deutlicher |
Abhangigkeit zu der im Mal
stattfindenden LIGNA in
Hannover. Ahnliches gilt
auch fur die Quellmarkte

Spanien und 6

Russland.
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Ankunfte von auslandischen Gasten in Niedersachsen*

. ) Zum - zum Vorjahr
Incoming Markt Ankunfte VorJ?hr N absolut
%

Niederlande 149.295 - 4,3 - 6.708
Danemark 66.004 +5,0 + 3.143
Polen 41.383 - 0,6 - 250
Grol3britannien und Nordirland 37.839 -14,4 - 6.365
Schweiz 33.156 -1,7 - 573
Schweden 30.681 + 2,3 + 690
Osterreich 25.305 + 3,7 + 903
Frankreich 24.644 -0,9 - 224
Italien 22.379 + 22,3 + 4.081
Belgien 21.809 - 8,9 -2.131
Spanien 16.528 +44 + 697
Russland 12.563 -0,1 - 13
USA 30.535 +5,1 + 1.482
China Volksrepublik und Hongkong 21.146 - 6,2 - 1.398
tbriges Amerika 13.984 -11,4 -1.799
Australien, Neuseeland, Ozeanien 4.098 +4,1 + 161
Afrika 3.773 -5,2 - 207
Auslander 700.783 -15 - 10.672

Quelle: TMN nach LSN 2019

*ohne ,ubriges Europa“ und ,ubriges Asien®. Rest: ohne Angabe

Nur im Braunschweiger Land_
wurden seit Jahresbeginn bel

den Ankinften aus den_
Niederlanden zweistellige
Zuwachsraten verzeich_r_\et.
Operwiegend in den Stadten
Braunschweig und Wo_lfsburg
mit einer durchschnittlichen
Aufenthaltsdauer von Ga. 1,9
Tagen (z.B. Geschéft_sres_ende).
Erst ab April waren hier die
Ankunftszahlen aus den

Niederlanden 6
rucklaufig.
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Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Ubernachtungsstatistik pradikatisierte
Gemeinden* i TOp 15 Nicht alle der pradikatisierten Gemeinden verzeichneten

: ' itraum. Soltau
. , leich zum Vorjahreszel | _
2uwachsezlrg \ijirrgcﬁ die Meldung weiterer Betriebe (ca. 4) mit

profitierte z.5. © hs bei den Ankiinften und

einem zweistelligen ZUwWacns

UJbernachtungen.

Gemeinde Prdikat Ankinite  AUMVerantin. - Lber- o aumverahrin - Aufent.
1 Norderney Nordseeheilbad 134.604 +3,9 708.473 +3,2 5,3
2 Wangerland Nordseeheilbad 94.596 +5,1 639.638 +25,1 6,8
3 Cuxhaven Nordseeheilbad 177.772 -0,8 638.180 -0,8 3,6
4 Borkum Nordseeheilbad 91.797 -0,6 631.633 +0,6 6,9
5 Norden Nordseeheilbad 83.512 - 3,5 395.695 +2,4 4,7
6 Goslar Heilklimatischer Kurort 132.109 +0,3 337.856 +0,4 2,6
7 Bad Pyrmont Moor- und Mineralheilbad 51.986 -1,7 335.055 +5,5 6,4
8 Langeoog Nordseeheilbad 58.287 -1,6 332.680 +0,5 5,7
9 Bad Zwischenahn Moorheilbad 84.931 -2,5 284.726 -0,5 3,4
10 Bad Bentheim Moor- und Mineralheilbad 67.810 -0,7 274.289 -0,9 4,0
11 Bad Rothenfelde Soleheilbad 27.535 -2,3 257.198 +0,7 9,3
12 Juist,Inselgemeinde Nordseeheilbad 43.760 -0,1 238.995 +1,2 55
13 Soltau Ort mit Sole-Kurbetrieb 103.586 +27,3 237.266 +24,8 2,3
14 Z\éangerooge"\'ordseeb Nordseeheilbad 37.387 -3,1 216.625 -0,2 5,8
15 Bad Bevensen Jod-Sole-Heilbad 39.833 -0,8 207.105 -1,3 5,2
i'\r']i:gg;f‘r‘fthse” 7.100.120 +1,5 20.528.500 +3,0 2,9

Quelle: TMN nach LSN 2019, *LSN Kurorte und Heilbader nach Kurortverordnung Stand 2017
Ranking erfolgt nach Ubernachtungen
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Ubersicht der Reisegebiete in Deutschland:

TourismusMerketing
niedersachsen

Bezeichnung

Brandenburg
Prignitz

Ruppiner Land
Uckermark
Barnimer Land
Seenland Oder-Spree
Dahme-Seenland
Spreewald
Niederlausitz

Elbe Elster Land
Flaming

Havelland
Potsdam

Lausitzer Seenland

Berlin

Mecklenburg-Vorpommern
Rugen/Hiddensee
Vorpommern
Mecklenburgische Ostseekuste
Westmecklenburg

Kenn.

A01
A02
A03
AO4
A06
AQ07
AO8
A09
A10
All
Al2
Al13
Al4

BO1
B02
BO3
BO4

Mecklenburgische Schweiz und Seenpli BO5

Sachsen

Stadt Dresden

Stadt Chemnitz

Stadt Leipzig
Oberlausitz/Niederschlesien
Sachsische Schweiz

Sachsisches Elbland

Erzgebirge

Sachsisches Burgen- und Heideland
Vogtland

Sachsen-Anhalt

Harz und Harzvorland

Halle, Saale, Unstrut
Anhalt-Wittenberg

Magdeburg, Elbe-Bérde-Heide
Altmark

Thiringen
Eichsfeld
Hainich
Kyffhauser
Saaleland

Stadte Eisenach, Erfurt, Jena, Weimar

Sudharz

Thiringer Rhon
Thiringer Vogtland
Thuringer Wald
Ubriges Thiiringen

Schleswig-Holstein
Nordsee

Ostsee

Holsteinische Schweiz
Ubrig. Schleswig-Holstein

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt Gemeindeverzeichnis. Zuordnung der Reisegebiete Stand 30.08.2018
GEO = Grafschaft Bentheim, Emsland und Osnabricker Land zusammengefasst

CO00
Cco1
Cco02
CO03
Cco4
C05
CO06
co7
C09

D01
D02
D03
D04
D05

E20
E21
E22
E23
E24
E25
E26
E27
E28
E29

FO1
F02
FO3
FO4

Bezeichnung

Niedersachsen
Ostfriesische Inseln
Nordseekiste
Ostfriesland
Unterelbe-Unterweser
Oldenburger Land
Oldenburger Minsterland

Kenn.

GO01
G02
GO03
G04
GO05
GO06

Grafschaft Bentheim-Emsland-Osnabrticker | GO7

Mittelweser
Lineburger Heide
Weserbergland
Hannover-Hildesheim
Braunschweiger Land
Harz

Nordrhein-Westfalen

Eifel und Region Aachen
Niederrhein

Minsterland

Teutoburger Wald
Sauerland
Siegerland-Wittgenstein
Bergisches Land

Bonn und Rhein-Sieg-Kreis
K&lIn und Rhein-Erft-Kreis
Dusseldorf und Kreis Mettmann
Ruhrgebiet

Bergisches Stadtedreieck

Hamburg

Hessen

Kassel- Land

Waldecker Land

Werra-Meissner Land
Kurhessisches Bergland
Waldhessen (Hersfeld-Rotenburg)
Marburg-Biedenkopf

Lahn-Dill
Westerwald-Lahn-Taunus
Vogelsberg und Wetterau

Rhon
Spessart-Kinzigtal-Vogelsberg
Main und Taunus
Rheingau-Taunus
Odenwald-Bergstrasse-Neckartal

Rheinland Pfalz
Ahr

Eifel

Hunsriick
Mosel-Saar
Naheland

Pfalz
Rheinhessen
Rheintal
Westerwald-Lahn

GO08
G09
G10
Gl1
G12
G13

HO1
HO2
HO3
HO4
HO5
HO6
HO7
HO8
HO9
H10
H11
H12

HH

01
102
03
105
106
07
108
109
110
11
12
113
114
115

Jii
J12
J13
J14
J15
J16
Ji7
Ji8
J19

Bezeichnung

Saarland
Nordsaarland
Bliesgau

Ubriges Saarland

Baden-Wirttemberg

Nordlicher Schwarzwald

Mittlerer Schwarzwald

Sudlicher Schwarzwald

Nordliches Baden-Wirttemberg

Region Stuttgart

Schwabische Alb

Wirttembergisches Allgdu Oberschwaben
Bodensee

Hegau

Bayern

Naturpark Altmihltal
Fichtelgebirge

Frankische Schweiz
Frankisches Seenland
Frankisches Weinland
Frankenalb

Frankenwald

HaRberge

Rhén

Romantisches Franken - vom Rangau zur Romantischen StralRe
Spessart-Mainland
Stadteregion Nirnberg
Steigerwald

Bayerischer Wald
Oberpfélzer Wald
Ostbayerische Stadte

Allgéu

Bayerisch-Schwaben
Landeshauptstadt Minchen
Munchener Umland
Oberbayerns Stadte
Ammersee-Lech
Starnberger Finf-Seen-Land
Pfaffenwinkel
Zugspitz-Region

Tolzer Land

Alpenregion Tegernsee-Schliersee
Ebersberger Griines Land
Inn-Salzach
Berchtesgadener Land
Chiemsee-Alpenland
Chiemgau

Bayerischer Jura
Bayerisches Golf- und Thermenland
Obermain.Jura
Coburg.Rennsteig

Bremen
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Kenn.

K01
K02
K03

L11
L12
L13
L40
L50
L60
L71
L72
L73

TO1
TO2
TO3
TO4
TOS
TO6
TO7
TO8
T10
T11
T12
T13
T14
T15
T16
T20
T21
T22
T23
T24
T25
T26
T27
T28
T29
T30
T31
T33
T34
T37
T38
T39
T40
T41
T42
T43

HB




Team Marktforschung der TMN

rsten Glaf} o tra Ahrens o
-';2?_-_ +49 (0)511/ 270 488-23 ?ZIT: 449 (0)511 270 488-32 d
q\ass@tourismusniedersachsen.de ahrens@tourismusnie dersachsen.de

Weitere Analysen und Informationen
finden Sie unter:

www.tourismuspartner-niedersachsen.de
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