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Management Summary

Tourismus in Niedersachsen - insgesamt

= Mit insgesamt Uber 36,7 Mio. Ubernachtungen verzeichnete Niedersachsen bis einschlieRlich des
dritten Quartals einen stabilen Zuwachs bei den Anklunften (+2,0%, +236.601) und bei den
Ubernachtungen (+2,4% UN, +862.487 UN). Gestltzt wurde diese Entwicklung durch die Lage
der Sommerferien (Juni bis September). Besonders hoch waren die Zuwachsraten jedoch im April
(+16,1% UN) und im Juni (+11,3% UN) im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
(Ferienpendeleffekte).

= Wie in den Jahren zuvor, wurde der Zuwachs mit einem Zuwachsanteil von tber 90%
(+787.910 UN) bei den Ubernachtungen Gberwiegend aus dem Inland generiert.

= Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum stiegen die Ubernachtungszahlen (+2,4% UN) starker als die
Ankunfte (+2,0%), mit einer unveranderten Aufenthaltsdauer von 3,0 Tagen.

Reisegebiete in Niedersachsen

» Fast alle Reisegebiete konnten Zuwéachse im Vergleich zum Vorjahreszeitraum generieren. Den
starksten Zuwachs bei den Ubernachtungen erreichte die Region Braunschweiger Land (+5,6%
UN, +77.102 UN). Die nachfolgenden Platze belegen Hannover-Hildesheim (+5,6% UN,
+172.398 UN) und die Lineburger Heide (+4,9% UN, +174.988 UN).

= Die ruicklaufigen Ubernachtungszahlen in der Region Unterelbe-Unterweser (-2,3% UN,
-19.033 UN) und der Region Mittelweser (-1,2% UN, -9.111 UN) wurden u.a. durch ktrzere
Aufenthaltszeiten, sowie durch weniger gemeldete Betriebe mit beeinflusst.
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Management Summary

Incoming-Tourismus Niedersachsen

= Die hier betrachteten Auslandsmarkte verzeichneten einige Zuwachse bei den Ubernachtungen im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum. Dazu gehoren z.B. Italien (+23,0% UN, +15.941 UN) und
Danemark (+5,9% UN, +19.177 UN).

= Die Verluste aus GroRbritannien (-8,7% UN, -12.309 UN), mit einem Geschéftsreiseanteil von ca.
21% (DZT 2018), wurden sicherlich durch die noch nicht beendeten Brexitverhandlungen und den
damit verbundenen geschaftlichen Unsicherheiten beeinflusst.

Stadtetourismus — 20 Stadte

= Die Entwicklung in den 20 Stadten ist im Vergleich zum Ubrigen Niedersachsen dynamischer
verlaufen. Ein stabiler Zuwachs ist aus dem Inland bei den Ankunften (+3,5%, +102.430) und bel
den Ubernachtungen (+4,2% UN, +230.398 UN) zu beobachten. Beim Ausland wuchsen die
Ubernachtungen (+4,7% UN, +52.085 UN) deutlich starker als die Anklnfte (+1,1%, +6.173), mit
einer leicht gestiegenen Aufenthaltsdauer (+0,1 Tag) auf 2,4 Tage.

Pradikatisierte niedersachsische Gesundheitsstandorte Top 15:
= Die meisten der Top 15 Gesundheitsorte verzeichneten Zuwéachse bei den Anklnften und

Ubernachtungen. Den groRten Zuwachs erreichte Bispingen (+25,8% UN, +150.480 UN) und Soltau
(+25,4% UN, +82.122 UN) bei den Ubernachtungen u.a. durch die Meldung weiterer Betriebe.

= Mit einer Aufenthaltsdauer von durchschnittlich 4,5 Tagen lagen die Top 15 pradikatisierten
Gemeinden deutlich tber dem Niedersachsenschnitt von 3,0 Tagen. In den Nordseeheilbadern
betrug sie sogar 5,7 Tage.
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Datenbasis: Statistisches Bundesamt 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Ankunfte und Ubernachtungen in Deutschland
und Niedersachsen

. : ' kiinften und Ubernachtungen in -
ot Enw\(lec‘ju\?vgigrc? e\:viccleeguAcrr]w 2017/2018 durch Sctxleg,ngszO(‘;tem’
I_Z)eutsch r?r\\/on Mécklenburg'V orpommern (+10,1 ./o UN) hb;;t
Je'tZt e iterung der Berichtskreise beeinflusst. Hierdurc
die ErNe et o Entwicklungsdynamik zu anderen 6

ein Vergleich der Sd)
Bundeslandern nicht mehr moglich.

zum Vorjahr zum Vorjahr

Januar — September 2019 Ankilnfte % Ubernachtungen %

Deutschland 146.817.972 +2,9 386.426.374 + 3,4
Inlandische Gaste 116.220.455 + 3,3 316.773.212 + 3,7
Auslandische Gaste 30.597.517 +1,5 69.653.162 +2,1
Niedersachsen 12.066.649 + 2,0 36.799.451 +2,4
Inlandische Gaste 10.786.812 +2,2 33.617.492 + 2,4
Auslandische Gaste 1.279.837 -0,2 3.181.959 + 2,0

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
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Ubernachtungsentwicklung in den Bundeslandern im
Vergleich zum Vorjahr

orjahreszeitraum haben alle
re Zuwachse bei den

- ~ Wle in den Jahren Hschleswig Holsteinf
i nerieren konnen. : ) 29.786.054 .
bernachtungen ge _Berlin .
U dtStaaten (Hamburg, Bremen ) .y N

or zeigen die Sta . | _ - . .
@Je\{lterhingeine hohe EntWICKIungsdynamlk bei den 0 ok L
Ankiinften und den (Jbernachtungen. remen

Im Vergleich zum V

. 1 N,
Bundeslander weite W, e

Iy
Mecklenburg-Vorpommem
28.328.299 *

Berlin

Niedersachsen 25.756.379
36.799.451
Brandenburg
Sachsen-Anhalt
6.660.201

Veridnderungen der Ubernachtungen zum Vorjahr in %
Bundeslander Deutschland 2019, Jan. - Sept.

B> 120 - < 7,0 (0)

11.217.812

Nordrhein-Westfalen
39.985.484

W= 70 - < 40 (0)
W= 40 - < 20 (0)
=z 20 - < -1,0 (0) 15.614.358
> -1 =D - < U,D [D] 7.994.724
2 00 - < 1,0 (0) 27.049.064
Wz 10 - < 20 (3)
Rheinland-Pfalz
—_ 20 - < 40 () 18.133.692
B> 40 - < 100 (5)
B> 100 - < 200 (1)
Saarland
2.480.661

Bayern
78.720.000
Baden-Wirttemberg

44.235.630

Kartographie: TMN 2019
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2019
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing

* Erlauterung: durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Gesamtankunfte nach Bundeslandern

Bundesland

Ankiunfte

zum Vorjahr

zum Vorjahr

In % absolut

1 Bayern 30.986.930 +2,2 + 667.038
2  Nordrhein-Westfalen 18.164.956 +24 + 425.741
3 Baden-Wirttemberg 17.830.251 +3,5 + 602.955
4  Hessen 12.110.046 + 1,9 + 225.801
5 Niedersachsen 12.066.649 + 2,0 + 236.601
6 Berlin 10.437.757 + 3,2 + 323.651
/  Schleswig Holstein 7.232.491 + 3,5 +244.577
8 Rheinland-Pfalz 7.114.242 +0,4 + 28.344
9 Mecklenburg-Vorpommern 6.799.392 + 5,8 + 372.745
10 Sachsen 6.341.423 + 3,0 + 184.702
11 Hamburg 5.708.070 +5,7 + 307.815
12 Brandenburg 4.180.643 + 3,7 + 149.165
13 Thiringen 3.092.066 + 4.6 + 135.980
14 Sachsen-Anhalt 2.773.355 +5,1 + 134.578
15 Bremen 1.118.172 + 6,7 + 70.213
16 Saarland 861.529 + 4,6 + 37.888

Bundesgebiet gesamt 146.817.972 +2,9 +4.137.727

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

Zuwachse bei den Ankunften
konnte Niedersachsen grst ab
dem Monat Marz verzeichnen.

Die nachfolgenden Mona_te

wurden teilweise durch_ die
wechselnden Ferien_zelten Zum
Vorjahr deutlich beemﬂusst.- So
wurden im Mai (-4,0%) Wenc:ger
Ankinfte und im Juni (+8,2%)
mehr Ankinfte zum

jeweiligen Vorjahresmonat 6
gezahit.

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich
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Gesamtlbernachtungen nach Bundeslandern

Uber- zum Vorjahr zum Vorjahr
Bundesland :
nachtungen In % absolut
igte
1 Bayern 78.720.000 +2.0 + 1.543.529 Im Monatsverlauf zeig
2 Baden-Wdirttemb 44.235.630 +4,1 +1.742.229 Niedersachsen eme. d
aden-Wirttemberg .235. , 742, kontinuier“Che Entwicklung der
3  Nordrhein-Westfalen 39.985.484 +2,1 + 822.424 (Jbernachtungszahlen, SO dass
4 Niedersachsen 36.799.451 +24 + 862.487 zum Abschluss desr?rl’ztfznm/
‘ S 1 /0
i i Quartals ein Zuwac _
5 Schleswig Holstein 29.786.054 + 3,9 + 1.118.052 0N, +862.487 UN) verzeichnet
6 Mecklenburg-Vorpommern 28.328.299 + 10,1 + 2.598.690 Wuljde. |nsgesam’t konnten alle
7 Hessen 27.049.064 +1,8 +478.274 Bundeslander von den
. _ - tiaen
8  Berlin 25.756.379 +3,9 + 966.794 Ferienzeiten und gtinstig o
- wirtschaftlichen Verhaltniss
9 Rheinland-Pfalz 18.133.692 +1,7 + 303.120 .
profitieren.
10 Sachsen 15.614.358 +2,5 + 380.838
11 Hamburg 11.581.085 +5,5 + 603.753
12 Brandenburg 11.217.812 + 3,2 + 347.839
13 Thiringen 7.994.724 + 4,6 + 351.584
14 Sachsen-Anhalt 6.660.201 +5,1 + 323.188
15 Saarland 2.480.661 +14 + 34.250
16 Bremen 2.083.480 + 8,1 + 156.116
Bundesgebiet gesamt 386.426.374 + 3,4 +12.706.477

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich

Marktdaten-Booklet Januar - September 2019 - TourismusMarketing Niedersachsen GmbH



Ankunfte von auslandischen Gasten nach Bundeslandern

Bundesland

Ankiunfte

zum Vorjahr

zum Vorjahr

In % absolut

1 Bayern 7.912.177 +1,6 + 124.601
2 Baden-Wdirttemberg 4.232.910 + 2,3 + 95.168
3 Berlin 4.153.264 +1,8 + 73.437
4  Nordrhein-Westfalen 3.960.494 +1,2 + 46.962
5 Hessen 3.123.157 -0,3 - 9.398
6 Rheinland-Pfalz 1.567.387 -0,1 - 1.569
/  Hamburg 1.284.122 + 5,3 + 64.633
8 Niedersachsen 1.279.837 -0,2 - 2.565
9  Schleswig Holstein 794.654 +5,0 + 37.841
10 Sachsen 783.518 -0,9 -7.116
11 Brandenburg 373.897 +1,5 + 5.526
12 Mecklenburg-Vorpommern 336.501 -2,4 - 8.275
13 Sachsen-Anhalt 222.356 + 0,0 +0
14 Thiringen 213.178 +1,0 +2.111
15 Bremen 212.471 +4,2 + 8.564
16 Saarland 147.594 + 9,7 + 13.051

Bundesgebiet gesamt 30.597.517 +1,5 +452.180

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich

Die Entwicklung der
Zuwachsraten bei den
Ankunften verlief in den
Bundeslandern sehr |
unterschiedlich und meist
wenig dynamisch. So
verzeichnete Niedersachsen
bis zum September aus dem
Ausland einen leichten

Verlust (-0,2%) bel den 6

Ankunften.
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Ubernachtungen von auslandischen Gasten nach

Bundeslandern

Bundesland Ubernachtungen zumir\]/cg/cr)jahr zu;nb;/(c))lrdzta\hr
1 Bayern 16.257.189 +1,8 + 287.455
2 Berlin 11.808.679 + 3,5 + 399.327
3 Baden-Wirttemberg 9.626.981 + 3,2 +298.511
4  Nordrhein-Westfalen 8.226.351 +1,5 +121.572
5 Hessen 6.216.121 -1,2 - 75.499
6 Rheinland-Pfalz 4.431.639 +0,9 + 39.529
/  Niedersachsen 3.181.959 + 2,0 + 62.391
8 Hamburg 2.892.489 + 6,3 + 171.427
9  Schleswig Holstein 1.769.251 +6,1 + 101.719
10 Sachsen 1.685.396 -1,2 -20.470
11 \'\;';‘ggfn”rg‘;ﬂ' 955.166 +3,4 +31.408
12 Brandenburg 850.649 -1,2 - 10.332
13 Thiringen 495.304 + 6,9 + 31.970
14 Sachsen-Anhalt 463.473 +3,1 + 13.936
15 Bremen 397.016 + 0,6 + 2.368
16 Saarland 395.499 + 4,8 +18.114

Bundesgebiet gesamt 69.653.162 +2,1 + 1.432.631

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

Fast alle Bundeslander konnten
~um Vorjahreszeitraum
Z7uwachse bei den |
Upernachtungen verzeichnen.
Starke Wachstumsmarkte in
iadersachsen waren u.a.
‘I\tl;elien (+23,0% UN, +15.941

UN) und Danemark
(+5),9°/o UN, +19.177 UN).

10

* durch die Berichtskreiserweiterung in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern ist ein Vorjahresvergleich nur eingeschrankt moglich

Marktdaten-Booklet Januar - September 2019 - TourismusMarketing Niedersachsen GmbH



Ubernachtungsverteilung Deutschland und
Niedersachsen im Vergleich 2017-2019

+1,1 %* +5,7 %* R +2,9 %*
Millionen 60 i 1
m2017 : .
| P - Osterferien 2017:
50 = 2018 NRW: 10.04. — 22.04.
40 - + m 2019 NDS 1004 _ 2204
Deutschland 20 | | |
Osterferien 2018:
a NRW: 26.03. - 07.04.
10 NDS: 16.03.—03.
o ABNBINEN | BT Osterferien 2019:
% % B % % To, % NRW: 15.04. — 27.04.
S NDS: 08.04. —23.04. 6
Millionen 5 -0,5 %* . +7,2 %* ‘: +2,9 %* i 2017
o merferien
. : s NRW: 17.07. - 29.08.
5 5 2018 . 92.06. - 02.08
4 - i - m2019 NDS: 22.06. |
Niedersachsen Sommerfe(;i_/en 22081 38
’ NDS: 28.06.— 08.08.
1
Sommerferien 2019:
° NRW: 15.07. — 27.08.
OQ% NDS 0407 — 1408

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019, Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
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Monats-Entwicklung Januar bis September — Ferienzeiten
Deutschland und Niedersachsen im Vergleich 2017 - 2019

]\c’;’ﬁ?n”acms' Winterferien ~ Osterferien Pfingsten Sommerferien In den einze"'ler.\ Monaten
25% wurde die Entwicklung der9
= 20% - . Ubernachtungen auqh 201i’ten
g 15% - : o e deutlich von den Ferienze
5 1% . S ) . ? 5 - pestimmt. DIeS_Qa“_
2 s 773 - I I I”I %% .33 3%. insbesondere furdie
A 0% H = = O ? =l _m = Osterferien mit gtarke"n
-5% - N - 3 = ! 3 Pendeleffekten im Marz und
10% - ’ ’ April wie auch far die
s Pfingstfeiertage im Mai und
Juni. Niedersachsen mit |
o seinen vielen Urlaubsregionen
o L st von der Pendelwirkung -
c 2% o 3 o = 7uwachs & Verlust — bei den
@ 1% . G s . m (bernachtungszahlen
é 122;: 7 + N I I . 7 3 a3 S besonders stark 6
S oy H m i : B im 272 betroffen.
ko = H B
Z % = by N ~
10% - ? I | . T8 ?
-15% - o 7
Januar Februar Marz April Mai Juni Jul Aug Sep
m 2017 2018 m 2019

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
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Veranderung Ubernachtungen deutscher Reisegebiete

hen Reisegebiete erreichten

i

80% aller deutsc \
leichte bis starke Zuwachse zum

\Vorjahreszeitraum unc} wurden meist
aus dem Inland generiert.

—_—y

Veranderung zum Vorjahr in %
Reisegebiete Deutschland 2019, Jan. - Sept.

keine Daten (2)
M= -200 - < -150 (0)
M= -150 < 75 (1)
W= .75 < 50 (1)

> -50 < 25 (3)
> -25 < 0,0 (30)
> 0,0 < 25 (47)
= 25 < 50 (39)
W= 50 < 75 (11)
W= 75 < 150 (11)
M= 150 < 50,0 (1)

Kartographie: TMN 2019
Daten: Statistisches Bundesamt Deutschland 2019
Kartengrundlage: GfK GeoMarketing
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Ausgewahlte Benchmarks — Klsten und maritimes

Binnenland
Reisegebiet Uber- zum Vorjahrin ~ zum Vorjahr
nachtungen % absolut
SH*  Ostsee 14.346.537 |+19 90pt F+ 4,9 +670.143
NDS Nordsee Niedersachsen 11.869.728 +1,0 +112.489
NDS Nordseeklste 7.074.850 +1,2 + 83.892
NDS Ostfriesische Inseln 4.794.878 + 0,6 + 28.598
SH* Nordsee 10.419.342 (+19,6%" >+ 3,9 +391.101
MV*  Vorpommern 9.369.915 [+3,2%' L+13,8 +1.136.246
MV* g;‘;‘ggﬂgg{gi“he 7.732.807 (146050 L+ 104  +728453
MV* Rlgen/Hiddensee 5.998.154 (+0,1%" > 10,8 + 584.658
MV* gﬂfﬁxﬁ;bu“ggizzr;plaﬁe 3.988.709 +35  +134.884
NDS  Ostfriesland 1.475.224 (+8,8%' L--04 - 5.925
SH* Holsteinische Schweiz 774.891 - 3,2 - 25.616
12018

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
*durch Berichtskreiserweiterungen in Schleswig-Holstein und Mecklenburg-Vorpommern sind Vorjahresvergleiche nur eingeschrankt mdglich

Durch die | |
Berichtskreiserwelterungen in

Schleswig-Holstein und |
I\/Iecklenburg—Vorpommern ist
in VVergleich mit den
Erawlire]dersg.;;:ichsischen Benchmarks
2 Z. nicht mehr moglich. |
Ostfriesland konnte an Q|e gute
Vorjahresentwicklung nicht
anschliefden, zumal auch |
weniger Betriebe im Vergleich
zum Vorjahr gemeldet wurden.

O
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Ausgewahlte Benchmarks — Mittelgebirge

. . Uber- .., zum Vorjahr _
Reisegebiet nachtungen zum Vorjahr in % absolut Ab April/Mal zelgen fast alle

Mittelgebirgsregionen

BW  Sudlicher Schwarzwald 7.986.439 +3,0 +232.615 Z7uwachse bei den

. Obernachtungen/Ankinften.
BY Bayerischer Wald 5.762.058 + 0,0 +0 In Regionen ohne sichere
urde die

NRW  Sauerland 5.236.539 -1,0 - 52.894 Schneelagen wur 4
\Wandersaison mit aen

BW  Nérdlicher Schwarzwald 4.965.194 _0,7 - 35.001 Osterferien im April 6
eingeleitet.

BW Mittlerer Schwarzwald 4.664.324 + 3,2 + 144.630

NDS  Harz 3533.679 (+36%' L—+43  +145684

TH Thiringer Wald 3.395.643 +4,1 + 133.738

ST Harz und Harzvorland 2.538.254 + 6,3 + 150.433

SN Erzgebirge 2.405.284 +4,0 +92.511

NDS Weserbergland 2.174.464 |+0,7%' - +25 +53.036

TH Sudharz Kyffhauser 438.976 -15 - 6.685

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019
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Ausgewahlte Benchmarks — stadtische Regionen

Reisegebiet Uber- zum Vorjahr in 9% 24M Vorjanr -
’ nachtungen J absolut 7um Vorjahreszeitraum
verzeichneten fast alle
BE Berlin 25.756.379 + 3,9 + 966.794 stédtiSChen Regione_n
7uwachse. Die Region
HH Hamburg 11.581.085 +5,5 + 603.753 Braunschweiger Landb
: o/ L nd Hamburg
BW Region Stuttgart 6.890.157 + 1,7 +115.175 ("'5’6 /o UN) u tmalig
(+5,5% UN) liegen ers
NRW  Ruhrgebiet 5.311.564 +4,8 +243.278 auf einem g|e|[cilr_\en
. u.
i | dynamischen Nivea
NRw ~Dusseldorfund Kreis 4.438.485 +1,7 +74.193
Mettmann
NDS Hannover-Hildesheim 3.746.165 |+0 704! !7+ 4,9 +174.988
SN Stadt Dresden 3.415.908 +0,5 +16.995
BY Stadteregion Nurnberg 3.318.656 -0,9 - 30.139
HB Bremen 2.083.480 + 8,1 + 156.116
NDS Braunschweiger Land 1.453.919 |45 99%! !7+ 5,6 + 77.102

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

12018
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Ausgewahlte Benchmarks — Ubrige Regionen

Reisegebiet IS zum Vorjahr in % <0 VieIiEls
nachtungen absolut

HE Main und Taunus 10.851.165 + 3,7 + 387.168
NDS Luneburger Heide 5.467.416 |+2,1%* -+ 4,7 + 245.433
NRW  Teutoburger Wald 5.366.796 +2,1 + 110.385
RP Mosel-Saar 4.494.900 + 0,5 + 22.363
NDS GEO* 4.212.088 |+2,9%" ~+ 0,8 + 33.429
NRW  Niederrhein 3.477.187 + 2,2 + 74.851
NRW  Minsterland 3.053.263 -0,1 - 3.056
NRW  Bonn und Rhein-Sieg-Kreis 2.316.849 + 6,1 + 133.202
NDS  Unterelbe-Unterweser 808.483 |+10,0%*" = - 2,3 - 19.033
NDS Mittelweser 750.128 |4+ 99! — -1.2 -9.111
NDS Oldenburger Miinsterland 678.821 |,5 gopt ~—+2,8 + 18.489
NDS Oldenburger Land 629.336 [ 360l —*+4.8 + 28.825

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt 2019

12018

' rogene Entwicklung
Eler:eBZ?\tghn?arks ist im Vergleich
~um Vorjahreszeitraum ZU
beobachten. Das Old(jer(\jp:rger

+4,8% UN) una die
t?]?\iéurger Heide (+4,?% UN)
verzeichneten mit die hochsten
7uwachsraten beim

Benchmark-Ranking.
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hS‘SChen niedersachsen

Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Ubernachtungsentwicklung — Niederséchsische
Relsegebiete

Fast alle Reisegebiete konnten an

- die gute Vorjahresentwicklung
Ostfriesische Inseln - .
4754878 f Y Hamburg anschliefen. Die Nordseekuste
Nordseekiste| & )
;ﬁ | wurde deutlich von den
5 Ferienpendeleffekien
Ostfriesland e .;IJ"" beelnﬂUSSt

1.475.224 i ! P £
| --.f"_&: J:"‘-J_
e -Bremen:< | o
¢ L

Oldenburger Land vy
629.336

Luneburger Heide
5.487.418

"1
et J

Oldenburger Minsteriand (==
678.821 :fl_

-~ Mittelwese 2o
{ 750.128 ,

GEO* -. N
4.212.088 : ,.:=- i

i,

Yo e g

s o i »
Hannover-Hildesheim - | d
: 3.746.165 R
3 gt

1 —J"-c.* o &
|____|- J
k‘%_ e Braunschweiger Land
- o~ 1.453.919
2‘1 .ﬁ_.rr-"r\i.
Yool = 1__‘"

Verinderung der Ubernachtungszahlen zum Vorjahr in % Ny ,;j

Reisegebiete Januar bis September 2019 1"‘&‘.?
Weserbergland w

M= 20 - < -100 (0) 2z 00 - < 10 (2) 2.174.464 Harz
W= 100 - < 50 (0) [ =2 10 - < 30 (3 3.533.679
M= 50 - < 30 (0) W= 30 - < 50 (4) _ M
2 30 - < 10 (2 MW=z 50 - < 100 (1) ~

> 10 - < 00 (1) MWz 100 - < 150 (0) 1

54 Kartographie: TMN 2019

Daten: LSM 2014
kKartengrundlage: Gl Geobdarketing

*Grafschaft Bentheim, Emsland, Osnabricker Land
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Ubernachtungen Niedersachsische Reisegebiete im
Uberblick

Reisegebiete Uber- zum Vorjahr in zum Vorjahr )
nachtungen % absolut Besonders hohe Zuwachse
1 Nordsee Niedersachsen 11.869.728 +1,0 +112.489  verzeichnete di€ LUneburg;r
Nordseekiiste 7.074.850 +1,2 + 83.892 Heide in Bfg)(l)n&e\lr; s;%5é8o|§au
Ostfriesische Inseln 4.794.878 + 0,6 + 28.598 tJ+I;’5TA:‘°ZOON, +82.122 UN).
2 Lineburger Heide 5.467.416 + 4,7 + 245,433 Gestutzt wurde diese |
3 GEO* 4.212.088 +0,8 +33.429 Entwicklung auch gu:ﬁg tilj )
4 Hannover-Hildesheim 3.746.165 +49 + 174.988 ‘(\j/‘:rkg:gglg::el;frggn ;egionen
5 Harz 3.533.679 +4,3 + 145,684 Unterelbe-Unterweser und
6 Weserbergland 2.174.464 +2,5 + 53.036 Ostfriesland Wurd_en weniger
7 Ostfriesland 1.475.224 [Lggoyt —-04 -5.925 Betrie|tzj<?3 f%?é;/ggzrnrﬂusste
8 Braunschweiger Land 1.453.919 +5,6 +77.102 ?ﬁgzrecf,\end die
9 Unterelbe-Unterweser 808.483 [+10,0%* — - 2,3 - 19.033 jeweiﬁgen Zuwachsraten. 6
10 Mittelweser 750.128 |+6,9%* FE= 1,2 -9.111
11 Oldenburger Munsterland 678.821 + 2,8 + 18.489
12 Oldenburger Land 629.336 +4,8 + 28.825
Niedersachsen insgesamt 36.799.451 +2,4 + 862.487
12018
Quelle: TMN nach LSN 2019 *Grafschaft Bentheim, Emsland, Osnabriicker Land 21

Marktdaten-Booklet Januar - September 2019 - TourismusMarketing Niedersachsen GmbH



Ankunfte Niedersachsische Reisegebiete im Uberblick

zum Vorjahr in

zum Vorjahr

Reisegebiete Ankilnfte % absolut Sie Regionen Oldenburger_

1 Nordsee Niedersachsen 2.361.808 - 0,4 -9.266  Munsterland (+5,3°/o) uncc; die
Nordseekiiste 1.613.915 [45 195t = - 0,2 -3.234 l\-lgpzeet?lg;?g:]eﬁg é;i’hzst:a)n
Ostfriesische Inseln 747.893 -0,8 - 6.031 ~uwachse bei den AnkUn.ften..

2 Hannover-Hildesheim 1.945.304 +2.3 +43.736 Regional beschrénktgn sich die

3 Liuneburger Heide 1.962.542 +5,2 + 97.008 starkeren Zuwéch_se Jedoc_h nug

4 GEO* 1.339.938 0,8 jos0s  auf wenige Gemeinden, WIS £

| :n der Region Oldenburger

5 Harz 1.181.390 +4,9 + 55.184 Minsterland auf Vechta

6 Braunschweiger Land 793.376 +1,8 + 14.028 (+27,3°/o, +7.43.9). In der

7 Weserbergland 739.972 +3,8 +27.090 Lgngburger+2?7lci€2/:’Vi"590r‘.ge6s7)

8 Oldenburger Munsterland 678.821 +5,3 +34.167 Elnsé)lgg:gu( (+3(,3,6°/:), +54.088).

9 Ostfriesland 524.295 |+7 9% —+1,2 +6.217

10 Mittelweser 354.274 |47 496t — - 1,3 - 4.666
11 Unterelbe-Unterweser 308.684 |45 205t — -1,2 - 3.749
12 Oldenburger Land 295.383 +2,0 +5.792
Niedersachsen insgesamt 12.066.649 + 2,0 + 236.601
12018
Quelle: TMN nach LSN 2019 *Grafschaft Bentheim, Emsland, Osnabriicker Land 22
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Entwicklung in den Niedersachsischen Reisegebieten
- Erlauterung zu der Seite 23

Fast alle Reiseregionen erreichten Ubernachtungszuwachse von Januar bis September bei den Anktinften und

Ubernachtungen. Besonders wachstumsstark waren die Ferienmonate April (+16,1% UN, Osterferien) und
Juni (+11,3% UN; Pfingsten) und wurden wie in den Jahren zuvor durch Ferienpendeleffekte beeinflusst.

Braunschweiger Land (+5,6% UN): Starke Zuwéchse verzeichneten in der Region die Gemeinden
Konigslutter am Elm (+10,8% UN, +4.918 UN), Wolfenbttel (+8,7% UN, +7.101 UN) und Peine (+8,1%
UN, +4.034 UN). Ein hoheres Gasteaufkommen aus dem Ausland hat die Entwicklung der
Ubernachtungszahlen besonders in Konigslutter am Elm (+45,9% UN, +3.467 UN) und Peine (+27,8% UN,
+1.682 UN) starker wachsen lassen. Wolfenblttel generierte dagegen mehr Ubernachtungen aus dem
Inland (+10,9% UN, +7.545 UN) und durch die Meldung weiterer Betriebe.

Hannover-Hildesheim (+4,9% UN): Die Region wird wesentlich durch Messeveranstaltungen in Hannover
beeinflusst. Insbesondere umliegende Gemeinden profitieren hierdurch. So lag der Ubernachtungszuwachs
z.B. in Isernhagen bei 50,3% (+30.999 UN), in Sarstedt bei 25,5% (+8.246 UN) und in Laatzen bei 11,1%
(+16.520 UN). Wahrend in Isernhagen und Laatzen der Zuwachs tUberwiegend aus dem Inland verzeichnet
wurde, waren in Sarstedt auslandische Gaste fur z.T. fur vierstellige Zuwachsraten verantwortlich. Dazu

gehorten ltalien (+1.328,3% UN, +1.315 UN) und Tschechien (+1.095,5% UN, +2.202 UN).
Oldenburger Land (+4,8% UN): Fast alle Gemeinden in der Region verzeichneten Zuwachse bei den

Ubernachtungen und Anklinften. Zweistellig wuchs Détlingen (+17,1% UN, +4.708 UN) Uberwiegend aus
dem Inland (+26,0% UN, +5.718 UN) mit einer durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 1,6 Tagen.

23
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Ubernachtungen nach Betriebsarten (inkl. Camping)

Erholungs-, Ferienheime = +1,0%

Ferienzentren - 1,0%

Ferienhauser und -

Jugendherbergen und - 0,2%
Hltten .

0)
Vorsorge und Reha-Kliniken = t1.5%

Schulungsheime

otels |+ 3.1%'
Hotels garnis __ + 3,5%
Gasthofe _= -0,7%
Pensionen _= - 0,1% " 2019
i w2018
+1,0%
wohnungen
+ 6,2%
Campingplatz _= +6,2%
0 5.000.000 10.000.000 15.000.000

Quelle: TMN nach LSN 2019

Im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum wurden

7uwachse bei Hotels (+3,1% U_N,
+316.377 UN) und Hotels garnis

(+3,5% N, +110.417 QN)
erreicht. Trotz rucklaufiger

Betriebszahlen wurde dies durch

eine hohere Aus|astur.\.g |
kompensiert. Durch gunstige

Witterungsverhéltnisse stiegen
auch die (Jbernachtungszahlen

auf den CampingplétzenN) 0

(+6,2% UN, +278.873 U

*prozentuale Veranderung 2019 im Vergleich zu 2018
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Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den vorherigen Kapiteln entstehen




Ankunfte und Ubernachtungen

In den 20 Stadten

7 0.398
Inland (+4,2% UN, +230
aus dem Inianc { (N, 52.085 UN),

h., Uber 44% aller

o

ie Stadte wuchsen
BIS) wie auch aus dem Ausland (+4,7%

ubri [ hsen. D.
arker als das ubrige Niedersac
iilr(‘((]?\fte und uber 36% der UJbernachtungen aus

dem Ausland fanden in den 20 Stadten statt.

Ankinfte Ubernachtungen

absolut zum Vorjahr in Markt- absolut zum Vorjahrin = Markt-

% anteil* % anteil*

'Z”Aagggf:e Cele 3.029.011 +35  281%  5.716.056 r42  17.0%
é‘;ss'tae”g(')sgt‘: o 567.372 +11  443%  1.160.275 +47 36.5%
ﬁ,% ;igﬁt 3.506.383 +32  208%  6.876.331 +43  187%
:{I‘g"gd'“he Ceele 10.786.812 T 100%  33.617.492 +24  100%
é‘;z'tae”g'gghe 1.279.837 20,2 100%  3.181.959 +20  100%
NDS insgesamt 12.066.649 + 2,0 100% 36.799.451 +2,4 100%

Quelle: TMN nach LSN 2019

* jeweiliger Marktanteil der 20 Stadte an Niedersachsen insgesamt (Inland, Ausland, Insgesamt)
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Gesamtankiinfte und Ubernachtungen in den 20 Stadten

Stadt ALl Zumir\l/((;?ahr nachjlltjue;\-gen Zumir\]/(gAF)Jahr
1 Hannover 1.049.065 + 3,2 1.752.428 + 3,6
2 Goslar 217.678 + 0,2 572.053 +1,4
3 Braunschweig 318.704 +2,3 523.866 +4,1
4 Wolfsburg 273.284 -0,3 492.475 +7,1
5 Gottingen 261.577 + 15,9 448.815 + 134
6 Osnabrick 225.712 - 3,0 363.555 +0,8
7 Oldenburg 126.526 +0,9 291.650 +2,8
8 Wilhelmshaven 102.179 -3,1 274.442 -2.2
9 Luneburg 135.809 +0,5 269.855 + 0,2
10 Celle 115.206 + 8,4 247.379 +5,0
11 Hildesheim 139.795 + 8,1 243.905 +7,2
12 Papenburg 91.467 - 4,7 234.482 +0,2
13 Lingen 80.681 +1,9 212.202 +2,6
14 Stade 83.141 + 4.4 183.245 +2,2
15 Emden 85.817 + 15,5 175.855 +19,9
16 Hameln 92.795 + 4,2 171.277 +7,9
17 Hann.Minden 79.818 +5,9 149.607 +7,2
18 Verden 48.583 - 3,9 97.151 -7,9
19 Wolfenbdttel 34.409 +5,8 88.726 + 8,7
20 Gifhorn 34.137 +11,2 83.363 + 16,4

Quelle: TMN nach LSN 2019

Durch die zweistelligen
Zuwachsraten in einig?n |
Stadten, wurden rucklaufige
Entwicklungen aus anderen
voll kompensiert, SO Qass
insgesamt eine pqsi’uve
Entwicklung verzeichnet

wurde. Stadte mit )
zweistelligen Zuwa_chsen
profitierten ~usatzlich durch

die Meldung weiterer Betriebe

im Vergleich zum
\Vorjahreszeitraum, wie
- B. Hotels oder auch

Jugendherbergen.
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Ubernachtungen inlandischer und auslandischer Gaste
INn den 20 Stadten

Uber- . Uber- .
Stadt nachtungen 2Y™M Vorjahr nachtungen | ZYM Vorjahr
Inland n % Ausland n v _ :

1 Hannover 1.385.261 +4,2 367.167 +1,7 Heterogen ist die

2 Goslar 460.726 -0,8 111.327 +12,8 Entwicklung aus r<\jem

3 Braunschweig 421.125 + 2,4 102.741 +10 |n|andsé Wrxlqi\rakl’:CNicht alle

4 Wolfsburg 375.050 +1,6 117.425 + 7.4 gﬁ:ﬁg pSroﬂt'leI’t-en

5 Gottingen 365.423 + 14,6 83.392 +21,0 g\eichermaﬁe“ aus beiden

6 Osnabrick 294.574 -4,2 68.981 + 3,3 Markten. Mit einem

7 Oldenburg 270.981 +0,7 20.669 - 0,6 7uwachs von uber 250%

8 Wilhelmshaven 260.452 2.4 13.990 - 17,2 wuchsen z.B. in Gifhorn

9 Luneburg 247.018 +0,0 22.837 +4,2 die (Jbernachtungszahlen
10 Papenburg 211.572 - 5,4 22.910 +17,7 aus China besonders stark.
11 Celle 198.472 +12,7 48.907 2,9 In Papenburg war ein
12 Lingen 196.799 +2,2 15.403 - 16,7 Ubernachtur;gszuwre\\ca\g_
13 Hildesheim 189.753 +6,9 54.152 +15.9 von tiber 80% dure
14 Stade 168.562 +3,4 14.683 +15,3 Amerikaner Zaintergrund
15 Emden 163.410 +17.7 12.445 +5.6 p?o(;zcg’:gén
16 Hameln 144.778 +6,5 26.499 -0,6 f(lgeschéftsreiseﬂ) sind
17 Hann.Minden 127.510 + 7,6 22.097 -5,5 sicherlich die dort
18 Verden 87.650 -2,8 9.501 - 19,2 angesiedeﬁen 6
19 Wolfenbuttel 76.769 + 6,6 11.957 -3,4 Industriebetriebe.
20 Gifhorn 70.171 +10,1 13.192 +48,1

Quelle: TMN nach LSN 2019
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Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den vorherigen Kapiteln entstehen




Ubernachtungen von auslandischen Gasten in
Niedersachsen*

niederlande | < o: o7

Danemark

Polen

Schweiz

Grof3britannien und Nordirland
Osterreich

Schweden

Belgien

Italien

Frankreich

Spanien

Russland

USA

China Volksrepublik und Hongkong
ubriges Amerika

Australien, Neuseeland, Ozeanien

Afrika

Quelle: TMN nach LSN 2019

+15.941

B 1620

+5.529

+2.883

+7.612

-1.952
-3.212

+1.994
-463

0

+59%
+0,1%
+1,3%
-8,7 %
+7,6%
-15%
+0,2%
+23,0%
-2,1%
+10,5 %
+6,4 %
+8,0%
-2,6 %
-6,0%
+13,2 %
-2,7%

125.000 250.000 375.000 500.000 625.000 750.000 875.0001.000.000

*ohne ,ubriges Europa“ und ,ubriges Asien®. Rest: ohne Angabe

Veranderung zum Vorjahr

Der starkste Zuwachs Wurdge
qus ltalien generiert (+23,0%
UN, +15.941 UN), |
iiberwiegend in der Region
Hannover (+44,5% UN,
+10.678 UN). Hier betrug der
7uwachs allein im _l_\/lal
+497.5% (+9.199 UN) und
steht in deutlicher |
Abhangigkeit zu der im Mal

stattfindenden LIGNA 6
in Hannover.
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Ankunfte von auslandischen Gasten in Niedersachsen*

Incoming Markt Ankunfte Vorzjl;rk?r In AT ALl
Januar bis September 2019 0% absolut
Niederlande 288.457 -1,9 - 5.587
Danemark 157.014 +5,9 + 8.748
Schweiz 70.317 + 0,0 +0
Schweden 67.981 + 0,3 + 203
Grol3britannien und Nordirland 66.754 - 11,8 - 8.931
Polen 62.699 -2,2 -1.410
Osterreich 44.007 + 3,7 + 1.570
Frankreich 42.281 -1,7 - 731
Belgien 41.499 - 3,9 - 1.684
Italien 36.318 + 15,6 +4.901
Spanien 27.182 + 6,7 + 1.707
Russland 18.765 -2,4 - 461
USA 46.703 + 3,0 + 1.360
China Volksrepublik und Hongkong 31.631 - 6,8 - 2.308
tbriges Amerika 21.820 - 13,6 - 3.435
Australien, Neuseeland, Ozeanien 7.031 -2,6 - 188
Afrika 6.005 -5,3 - 336
Auslander 1.279.837 -0,2 - 2.565

Quelle: TMN nach LSN 2019

*ohne ,ubriges Europa“ und ,ubriges Asien®. Rest: ohne Angabe

Auch wenn die Regel
mehr Ankinfte = mehr |

bbernachtungen“ in den meisten

Z utrifft, gibt es o

‘;?:‘s?\naﬁmen. Dgies trifft z.B. fur die
Markte Belgien und Rq_ssland_ ZU.
Trotz gesunkener Ankiinfte sind
die Ubernachtungszghle_n
gestiegen. Ursache ist einé
gestiegene Aufenthaltsdauer

(Belgien +0,1 Tage, 6
Russland +0,3 Tage).

31
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TourismusMarketing

hen niedersachsen

Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Ubernachtungsstatistik pradikatisierte
Gemeinden* - Top 15

o

St - den
' radikatisierten Gemeln . !
ILrj]n(élego‘l)tau wuchsen am starksten bel den Ankinften

und den Ubernachtungen u.a. durch die Meldung
weiterer Betriebe.

Gemeinde Prdikat Ankinite  AUMVerantin. - Lber- o aumverahrin - Aufent.
1 Norderney, Stadt Nordseeheilbad 196.105 +2,1 1.134.230 +2,1 5,8
2 Wangerland Efﬁgﬁ;zhs‘il??gué tenbadeor) 157.978 +6,1 1.083.280 +9,8 6,9
3 Cuxhaven, Stadt Nordseeheilbad / Erholungsort 272.350 -2,7 1.077.978 -3,1 4,0
4 Borkum, Stadt Nordseeheilbad 145.888 -1,9 1.069.486 +0,1 7,3
5 Bispingen Erholungsort 212.761 +31,9 733.734 +25,8 3,4
6 Norden, Stadt Nordseeheilbad 134.519 -5,0 668.508 +1,7 50
7 Langeoog Nordseeheilbad 88.806 - 4,8 584.278 -1,6 6,6
8 Braunlage, Stadt Luftkurort / Erholungsort 164.821 +1,7 565.725 +1,0 3,4
9 Goslar, Stadt Heilklimatischer Kurort 189.538 +0,9 497.610 +1,8 2,6
10 Bad Pyrmont, Stadt Moorheilbad 71.754 -0,8 463.541 +6,3 6,5
11 Juist,Inselgemeinde Nordseeheilbad 68.554 -0,6 437.866 +0,7 6,4
12 Bad Zwischenahn Moorheilbad 121.052 -2,4 411.830 -0,3 3,4
13 Wietzendorf Erholungsort 93.156 +8,0 411.756 +8,7 4,4
14 Soltau, Stadt Ort mit Sole-Kurbetrieb 189.011 +32,2 405.435 +25,4 2,1
15 Bad Bentheim, Stadt Mineralheilbad / Erholungsort 95.798 -0,6 403.491 -0,7 4,2

Niedersachsen 12.066.649 +2,0 36.799.451 +2,4 3,0

iInsgesamt

Quelle: TMN nach LSN 2019, *LSN Kurorte und Heilbader nach Kurortverordnung Stand 2017

Ranking erfolgt nach Ubernachtungen
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TourismusMarketing

Septemper niedersachsen

Datenbasis: Landesamt fur Statistik Niedersachsen 2019
Hinweis: Durch unterschiedliche Quellen kénnen Datenabweichungen durch Nachmeldungen und Rundungsdifferenzen zu den nachfolgenden Kapiteln entstehen




Car o
erientage in Niedersachsen von Januar bis September

Im bisherigen Jahresverlauf war das Angebot an Ferientagen (78 Tage, 2018: 79 Tage) Im
da im Marz komplett keine Ferientage

Vergleich zum Vorjahreszeitraum etwas geringer,
gelegene Feiertage konnten in den

oder auch Feiertage vorhanden waren. Durch giinstig
Urlaubszeiten erreicht werden. Die

(brigen Monaten auch uber Briickentage langere
monatlichen Aufenthaltstage haben sich je nach Lage der Ferienzeiten nur leicht 0

positiv/negativ verandert.

Januar ﬁ 6
Februar |3 m Ferientage
= Aufenthalt

Marz
: 36 (46%) Ta
April . ge
P — _ einschlieRlich
Mai Samstag & Sonntag
& Feiertage
Juni
Juli
August
42 (54%) Tage
September einschlieBlich
Samstag & Sonntag &
Feiertage

Tage

Quelle: TMN nach LSN 2019
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Ankunfte und Ubernachtungen in Niedersachsen von
Januar bis September 2019

m Vorjahreszeitraum fanden knapp

i

Unverandert zu ;
2/3 der Ankiinfte und U

(Jpernachtungen im ers

ber die Halfte der
ten Halbjahr statt.

Januar T
Februar
Marz
—  59% der Ankinfte und
April 56% der Ubernachtungen
Mai
Juni 50
Jul 1.7 da ——
August 5.8 41% der Ankiinfte und
44% der Ubernachtungen
September 1.6
4,6
-
0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Millionen
= Ankiinfte = Ubernachtungen

36

Quelle: TMN nach LSN 2019
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Unterkunftsarten: Vergleich Ubernachtungen Hauptferienzeit
Juli bis September 2019 zum 1. Halbjahr

- ' ten sechs

: ' (Jbernachtungen in den ers
. riahr stieg der Anteil der | o - -wohnungen.
% Vergb‘mhdez;nlr\(a\\/tggj;orien Campingplatz und_-Fer!enzerc\itren(,)sft\:rlisfnd
Mon_?]’;?SS;r; wurde dies sicherlich durch“diG_ Spatfrhegif;ne:nd warm). o
E:?gstferien mit glnstigen \Wetterverhaltnissen (troc

Hotels B 59,9 ()
Vorsorge- und Rehakliniken ./ 64,1 35,9 1
Gasthofe 1 58,9 41,1 {1
Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime B 58,2 41,8 —
Hotel garnis 58,2 41,8
J v 418 i ® Monate1-6
| ® Monate 7 -9
pensionen RSN - I s HIIESS. & veranderung zum Vorjahr
- 4{» Ubernachtungsanteile
Jugendherbergen, Hiitten | ICHN >>. I < < IS
Ferienzentren, -hauser, wohnungen [N = IR - < INCH
Campingplatze 43,3 56,7 Y
0 0 0 0
Quelle: TMN nach LSN 2019 0% 25% °0% 5% 100% * DWD
37
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Inland - Ausland: Verglel
. gleich Hauptferi | | DI
September 2019 zum 1. Halbjahpr crenzel A Bs

- Ubernachtungen aus de
tlichen Veranderungen.

m In- und Ausland zeigen in den letzten
Der Inlandtourismus wird Uberwiegend

nd den damit unternommenen Urlaubsreisen bestimmt. Beim
ten Jahreshalfte durch Messeveranstaltungen (z.B. alle

ver) und den damit verbundenen Geschaftsreisen 6

Die Verteilung de
Jahren keine wesen
durch Ferienzeiten u

Incoming wird die ers
2 Jahre LIGNA Hanno

beeinflusst.

Inland %
Ausland %

2009 —54—46_
56— i
44

2010 | 5 I < I
2 I
2011 48 I
55 I
45 I
5 I
2012 45 I
5 I
45 I
5+ IR
2013 4c [
55 I
45 I
5 I
S 45 [ — - E—
2015 | 55 IR <o I = Inland ab Juli
45 I
54 I i
2016 | 55 I 46— = Ausland bis Juni
45 I
5+ I
2017 [ 40 I
56 I
4+ I
55 I
2018 45 I
56 I
° 44 I -
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Inland - Ausland: Verglel
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Quelle: TMN nach LSN 2019

Aufenthalte in pradikatisierten Orten: Vergleich
Hauptferienzeit Juli bis September 2019 zum 1. Halbjahr

arz | die Seebader”
[ ten ab Marz insbesondere |
2o Verzemlr:\ngen Heilbadern* gab es dagegen nur geringe

rchschnitt von ca. 4,0 Tagen. In den
e Aufenthaltsdauer bei 2,2 Tagen,

Geschéaftsreisen.

7um Vergleichszel .
langere Aufenthaltszeiten pro Monat.

Anderungen im Jahresverlauf mit einer_n D;J\
ubrigen Gemeinden lag die durchs.c:hmtthcund
vermutlich handelt es sich mehr um Kurz-

Hauptferienzeit 2019
7,0

6,0

®m Heilbader zusammen m Seebader zusammen m sonstige Gemeinden

*Erlauterung:
Heilbader: Mineral- und Moorbader, Orte mit Kurbetrieb, Heilklimatische Kurorte, Kneippkurorte

Seebader: Nordseeheilbader, Kiistenbadeorte, sonstige Seebader 40
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Zusammenfassung — Vergleich der Zeitraume Januar bis Juni
und Juli bis September (Hauptferienzeit) in Niedersachsen

Ferientage: Ferienzeiten zeichneten sich in Niedersachsen durch hohere Aufenthaltszeiten aus und
lagen Uber 3,0 Tagen (Bundesschnitt 2,6 Tage).

Ankinfte und Ubernachtungen: Die meisten Anktinfte und Ubernachtungen wurden zur
Hauptferienzeit in den Sommermonaten verzeichnet und erreichten im Juli und August mit jewells
Uber 5,7 Mio. Ubernachtungen die héchsten Werte. Ahnliches gilt fir die Anklnfte im Juli und August
mit jewells Uber 1,6 Mio. Gasten.

Unterkunftsarten: Die meisten Ubernachtungen zahlten in den ersten sechs Monaten die
Unterkunftskategorien Hotels/Hotel garnis/Pensionen/Gasthofe. Campingunterkiinfte erreichten
zwischen Juli und September die meisten Ubernachtungen (warme Jahreszeit).

In- und Ausland - Jahresverlauf: Von 2009 bis 2019 gab es keine wesentliche Veranderung im
Reiseverhalten der Inlander und Auslander. 55% der Ubernachtungen fanden danach im Zeitraum
Januar bis Juni statt, 45% zwischen Juli und September.

In- und Ausland — Monatsverlauf: Die meisten Ubernachtungen aus dem In- und Ausland wurden
Im Juni bis August generiert.

Aufenthalte in pradikatisierten Orten: Nur geringe Veranderungen sind bei den Ubernachtungen
Im monatlichen Verlauf der pradikatisierten Orte zu beobachten. Die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer der Heil- und Seebadern lag bei 4,0 Tagen. Ferienzeiten spielten nur eine
untergeordnete Rolle, so waren im Januar (Heilbader) und August (Seebéader) langere
Aufenthaltszeiten zu beobachten. In den Gbrigen Gemeinden waren es durchschnittlich 2,1 Tage,
wahrscheinlich tberwiegend durch Kurz- und Geschaftsreisen beeinflusst.
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Karte und Tabelle in hoher Auflosung:

Bezeichnung Kenn. Bezeichnung Kenn. Bezeichnung Kenn.
Brandenburg Niedersachsen Saarland
Prignitz A01 Ostfriesische Inseln GO01 Nordsaarland K01
Ruppiner Land AQ02 Nordseekiiste G02 Bliesgau K02
Uckermark AO03 Ostfriesland GO03 Ubriges Saarland K03
Barnimer Land AO4 Unterelbe-Unterweser G04
Seenland Oder-Spree A06 Oldenburger Land GO05 Baden-Wirttemberg
Dahme-Seenland AQ7 Oldenburger Minsterland GO06 Nordlicher Schwarzwald L11
Spreewald A08 Grafschaft Bentheim-Emsland-Osnabriicker | GO7 Mittlerer Schwarzwald L12
Niederlausitz A09 Mittelweser GO08 Sudlicher Schwarzwald L13
Elbe Elster Land Al10 Lineburger Heide G09 Nordliches Baden-Wirttemberg L40
Flaming All Weserbergland G10 Region Stuttgart L50
Havelland Al12 Hannover-Hildesheim Gl1 Schwabische Alb L60
Potsdam Al13 Braunschweiger Land G12 Wirttembergisches Allgdu Oberschwaben L71
Lausitzer Seenland Al4 Harz G13 Bodensee L72
Hegau L73
Berlin B Nordrhein-Westfalen
Eifel und Region Aachen HO1 Bayern
Mecklenburg-Vorpommern Niederrhein HO02 Naturpark Altmihltal TO1
Rugen/Hiddensee BO1 Munsterland HO3 Fichtelgebirge TO2
Vorpommern B02 Teutoburger Wald HO4 Frankische Schweiz TO3
Mecklenburgische Ostseekuste B03 Sauerland HO05 Frankisches Seenland T04
Westmecklenburg B0O4 Siegerland-Wittgenstein HO6 Frankisches Weinland TO5
Mecklenburgische Schweiz und Seenpli BO5 Bergisches Land HO7 Frankenalb TO6
Bonn und Rhein-Sieg-Kreis HO8 Frankenwald TO7
Sachsen K&lIn und Rhein-Erft-Kreis H09 HaRberge TO8
Stadt Dresden CO00 Dusseldorf und Kreis Mettmann H10 Rhén T10
Stadt Chemnitz co1 Ruhrgebiet H11 Romantisches Franken - vom Rangau zur Romantischen StralRe T11
Stadt Leipzig C02 Bergisches Stadtedreieck H12 Spessart-Mainland T12
Oberlausitz/Niederschlesien CO03 Stadteregion Nirnberg T13
Séchsische Schweiz co4 Hamburg HH Steigerwald T14
Sachsisches Elbland C05 Bayerischer Wald T15
Erzgebirge CO06 Hessen Oberpfélzer Wald T16
Sachsisches Burgen- und Heideland  CO07 Kassel- Land 01 Ostbayerische Stadte T20
Vogtland C09 Waldecker Land 102 Allgéu T21
Werra-Meissner Land 103 Bayerisch-Schwaben T22
Sachsen-Anhalt Kurhessisches Bergland 105 Landeshauptstadt Minchen T23
Harz und Harzvorland D01 Waldhessen (Hersfeld-Rotenburg) 106 Munchener Umland T24
Halle, Saale, Unstrut D02 Marburg-Biedenkopf 07 Oberbayerns Stadte T25
Anhalt-Wittenberg D03 Lahn-Dill 108 Ammersee-Lech T26
Magdeburg, Elbe-Bérde-Heide D04 Westerwald-Lahn-Taunus 109 Starnberger Finf-Seen-Land T27
Altmark D05 Vogelsberg und Wetterau 110 Pfaffenwinkel T28
Rhoén 11 Zugspitz-Region T29
Thiringen Spessart-Kinzigtal-Vogelsberg 112 Tolzer Land T30
Eichsfeld E20 Main und Taunus 113 Alpenregion Tegernsee-Schliersee T31
Hainich E21 Rheingau-Taunus 114 Ebersberger Griines Land T33
Kyffhauser E22 Odenwald-Bergstrasse-Neckartal 115 Inn-Salzach T34
Saaleland E23 Berchtesgadener Land T37
Stadte Eisenach, Erfurt, Jena, Weimar E24 Rheinland Pfalz Chiemsee-Alpenland T38
Sudharz E25 Ahr J11 Chiemgau T39
Thiringer Rhon E26 Eifel J12 Bayerischer Jura T40
Thiringer Vogtland E27 Hunsriick J13 Bayerisches Golf- und Thermenland T41
Thuringer Wald E28 Mosel-Saar J14 Obermain.Jura T42
Ubriges Thiiringen E29 Naheland J15 Coburg.Rennsteig T43
Pfalz J16
Schleswig-Holstein Rheinhessen Ji7 Bremen HB
Nordsee FO1 Rheintal Ji8
Ostsee F02 Westerwald-Lahn J19
Holsteinische Schweiz FO3
Ubrig. Schleswig-Holstein F04

T~;_vu- ismusMerketing
niedersachsen

Quelle: TMN nach Statistisches Bundesamt Gemeindeverzeichnis. Zuordnung der Reisegebiete Stand 30.09.2017
GEO = Grafschaft Bentheim, Emsland und Osnabricker Land zusammengefasst
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Team Marktforschung der TMN

rsten Glaf’ 0 ira Ahrens 0
ol +49 (0)511 /270 46823 e 40 (0)511 1 270 488-32 d
q\ass@tourismusniedersachsen.de S ons(@ourismusnie dersachsen.de

Weitere Analysen und Informationen
finden Sie unter:

www.tourismuspartner-niedersachsen.de
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