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TMN Projekt , Klimawandel anpacken®

Vom Wissen zum Handeln
Drei ,,V* der Klimawandelanpassung
Im Tourismus

Regionalkonferenzen
Oldenburg, den 09.05.22
Osnabrick, den 11.05.22
Lineburg, den 17.05.22
Wolfenbdttel, den 18.05.22
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Klimawandel bringt oo s i,

Klimaveranderungen auf einen Blick

Veranderungen flr den
Tourismus In Niedersachsen

Direkt - klimatische Veranderungen
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Klimawandel bringt et R
Veranderungen fur den  Hohere Erwartung der Gaste an das

Engagement der Anbieter und
Reiseregionen im Bereich von
Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Tourismus In Niedersachsen

Direkt - klimatische Veranderungen . Steigende Mobilitatskosten

 Hohere Kosten fur Energie,

Indirekt — politische, gesellschaftliche, _ . o
insbesondere fossile Energietrager

Okonomische und 6kologische

Vemndarunzan in beide

Veranderungen  Veranderte Flora und Fauna
lmmTag) ¥ == 01 ==
Schmoo mnd Fis (Fistagy] ‘ 4 ; .
~




‘ I ® 1 .
- Fresh Thoughts
™! © dwif 1 el N T
WEGWEISEND IM TOURISMUS _

TOURISMUSMARKETING adelphi
. . ™! o
Klimawandel bringt et R
Veranderungen fur den  Hohere Erwartung der Gaste an das
T : in Ni d h Engagement der Anbieter und
ourismus In Nieaersacnsen Reiseregionen im Bereich von
_ Klimaschutz upe _
Direkt - klimatische Veranderungen S Sl  slene
elgende Klimawirkungs
Indirekt — politische, gesellschaftliche, ) ngzgi:doeie - ketteh -
0konomische und 6kologische i
Veranderungen « Veranderte Flora und Fauna
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Veranderte Rahmenbedingungen == - | R
fur Tourismus in Niedersachsen TN |
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Klimawandel bringt e rios Ty
Veranderungen fur den  Hohere Erwartung der Gaste an das

. : . Engagement der Anbieter und
Tourismus in Niedersachsen Reiseregionen im Bereich von

Klimaschutz upe
siehe

Darauf muss er sich einstellen, * Steigende | Klimawirkungs

« Hohere Kost¥ ketten

um Risiken aufzufangen
insbesondere fossi srager

und Chancen zu nutzen i
 Veranderte Flora und Fauna
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Klimawandel bringt
Veranderungen flr den
Tourismus in Niedersachsen

Vorsorge
treffen

Darauf muss er sich einstellen, Verantwortung
um Risiken aufzufangen wahrnehmen
und Chancen zu nutzen

— aber wie?
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* Touristische Infrastruktur
ertlichtigen

* Angebote auf veranderte
Rahmenbedingungen einstellen

Vorsorge

treffen

» Klimawandelanpassung in Konzepten
und Planen bericksichtigen

« Okonomisch vorsorgen
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« Verantwortung gegenuber
der Gemeinschaft

Verantwortung

» Verantwortung gegentuber

wahrnehmen den Gasten

» Verantwortung braucht
Kompetenz
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«  Kommunikationswege
uberprifen

Vernetzung

- » Kooperationsstrukturen
optimieren optimieren

* Anpassungsallianzen
bilden
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Anpassungskompass

Navigationshilfe fr

Klimawandelanpassung im Tourismus
fur DMOs

« Worum geht’s?
 Was ist jeweils zu tun?
« Welche Werkzeuge gibt es?

# Zum Schritt fur Schritt Durchgehen
und Auswahlen je nach Situation
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Alle Bildquellen: Pixabay
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o « Fur eigene Leitfragenkatalog
Touristische Infrastruktur ?
Infrastruktur Checkliste Betriebe
- ertiichtigen « Als Impulsgeber fir ”
Q@ Dritte _
T : Links
Q
Sl
®
2 : ‘/" ldeenbdrse
=4 Angebote auf * Eigene Angebote %
veranderte « Als Impulsgeber fiir c Links
Rahmenbedingungen : g
: Lelstungstrager
einstellen Nachhaltigkeit und Klimaschutz

als Anpassung an
Nachfrageveranderung
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: « Beim Neuschreiben A : :
Klimaanpassung mitdenken J4&  Projektmaterial
in Konzepten und

C Planen * Beim Up-date < Link

(D) berUCkSiChtigen integrieren INKS

2

Q

Sl

® :

2 ) * Versicherungen _

@) Okonomisch . Stornorege|ungen \/O Checkliste
> Vorsorge treffen « Betriebliches 7 Betriebe

Risikomanagement

: Links

« Impuls an Leistungstrager
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Verantwortung
gegenuber der
Gemeinschaft

Verantwortung
gegenuber den
Gasten

Verantwortung
braucht
Kompetenz
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Klimaschutz im eigenen Betrieb

DMO als Impulsgeber fir
touristische Leistungstrager

Hitzebelastung fur Gaste
(aber auch Mitarbeitende)

Andere gesundheitliche Gefahren
(Insekten, Algen, Vibrionen, ...)

Besuchermanagement

Im eigenen Team

Bei den Leistungstragern

- Fresh Thoughts
W' Consulting

NEW INSIGHTS FOR TOURISM

Checkliste Betriebe

& Links
Infoblatt Hitze

&£ « Infoblatt Verkehrs-
Y sicherungspflicht

< Links
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\\ https://zentrum-klimaanpassung.de

Jf«,\, Zentrum
ﬂ KlimaAnpassung

beraten * vernetzen * gestalten

Online-Workshop: Hitzevorsorge in Kommunen
am 24.Mai 2022 von 10:00 bis 12:00 Uhr.
Online-Sprechstunden: Diverse Termine

Beratungshotline: kostenfrei:030-39001201 oder
beratung@zentrum-klimaanpassung.de

Im Auftrag des:

hJLImnl! Himrsdnu nukbaare Sicherheit d I fu Qdelphi @

Deutsches Institut
fiir Urbanistik

@ . ' Fresh Thoughts’
" w, Consulting
WEGWEISEND IM TOURISMUS _

adelphi

www.niko-klima.de

Niedersachsisches
Kompetenzzentrum
Klimawandel

Klima-Gesprach 2022:
Diverse Termine und Themen

Kommunales Klimaanpassungsnetzwerk
Niedersachsen
20. Juni 2022: Auftakt-Treffen


www.niko-klima.de
www.niko-klima.de
www.niko-klima.de
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«  Kommunikationsnetzwerk \/0 Leitfaden Notfall-

Kommunikations- mit anderen Akteuren 0 kommunikation

wege Uberprufen « Kommunikationskandle

zu lhren Gasten

« Uberblick verschaffen

Kooperations-
stru_kt_uren « Tourismus einbringen
optimieren
« Selbst Vernetzung anregen < Links

» Ziel definieren

Anpassungsallianzen = Notige Akteure identifizieren

bilden « Zusammenarbeit initiieren ;/(’ Fordertipps
« Fo6rderung finden
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Allgemein gilt dabeil:

» Klimawandelanpassung im Tourismus mitdenken
— Tourismus in der Klimawandelanpassung mitdenken

» Klimawandelanpassung ist ein Prozess und kein
befristetes Projekt. Sie erfordert Kompetenz,

Ausdauer und viel Flexibilitat.

» Wichtig ist, dass Sie anfangen und dran bleiben!
Warten wird teurer.




